
 

 

 مبتنی بر اطلاعات بازارابی یکشاورز یهانهاده یدقصد خر ارائه مدل
  2سا تاجیک، گل*1سید ابوالقاسم میرا

 )نویسنده مسئول(  تهران، ایراندانشگاه  ،استادیار دانشکده مدیریت-1

 ایران تهران، ، دانشگاه تهران،مدیریت بازاریابی - MBA ارشد، کارشناسی -2

 چکیده

یت رقابتی تلاش یابی به مزواسطه اطلاعات بازاریابی جهت دستهای با عملکرد برتر در صنایع مختلف، بهامروزه شرکت      
 با حاضر وهشپژاست. های کشاورزی مبتنی بر اطلاعات بازاریابی ارائه مدل قصد خرید نهادههدف از پژوهش حاضر کنند. می

عادلات مسازی پیمایشی و به طور کامل مدل -توصیفی هایپژوهش جزء هاداده گردآوری نظر از و کاربردی هدف توجه به

ها آن یاییپا و ییاست که روا یقتحق یرهایتناسب متغه ب مهپرسشناشش پژوهش  ینها در اداده یبزار گردآورا است. ساختاری
مه در طول پرسشنا یبه اعتبارسنج اًمجدد یشترب ینانقرار گرفته بودند و محقق جهت اطم ییدمورد تا یقبل یهادر پژوهش

گیری ونهنمکه به روش  یمحصولات کشاورز یداراننفر از خر 390 ینمذکور در ب یسوال 30پرداخته است. پرسشنامه  یقتحق

 ییدیتا یعامل یلحلپژوهش با استفاده از ت یابزارها ییها رواداده ی. پس از گردآوریدگرد یعانتخاب شده بودند، توزدردسترس 

و  یرمس یلتحل پژوهش از آزمون یقرار گرفت. جهت آزمون مدل مفهوم ییدکرونباخ مورد تا یآن با استفاده از آلفا یاییو پا
از برازش  شدهاز آن است که مدل آزمون یبرازش مدل حاک یهامربوط به شاخص یجنتا شده است. تفادهاس یزرلافزار لنرم

 .برخوردار است یمناسب
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 مقدمه  .1

 یک هاشرکت تمامی برای مشتریان با وفاداری از بالایی سطح و سودآور و بلندمدت شرایط امروز، داشتن رقابتی فرا بازار در      

 و شرکت بین قوی ارتباط که شودمی توصیه شدت به تجارت و کار و کسب حوزه در فعالان همه به . لذا]1[حیاتی است  امر

( آن 1991ها بایستی به ارزش ویژه برند خود توجه نمایند که آکر )برای نیل به این هدف شرکت. ]2[کنند  ایجاد مشتریانشان

 سودآوری امکان برند بهاست؛ چرا که ارزش ویژه برند  گرفته نظر در سازمان استراتژی رویکرد و مدیریتی رویکردرا به عنوان 

 پایدار متمایز، رقابتی مزیت برند برای همچنین. ]3 [شد نخواهد ممکن سودآوری این برند، که بدونحالی دهد درمی را بیشتری

 به و  ] 5[است  کننده تأثیرگذارمصرف و انتخاب قضاوت اطلاعات، پردازش بر برند ویژه ارزش .]4 [آوردمی فراهم قوی و

که مشتریان در یک و دلالت بر قصد خرید آنان دارد. قصد خرید به احتمال این ]6[دهد ارائه می ذهنی خرید گزینه مشتریان

 و . به عبارتی دیگر ایجاد]7[آید، برندی خاص از یک طبقه محصول را خریداری کنند اشاره دارد موقعیت خریدی که پیش می
 شمار به هر سازمان مهم اهداف از هاآن خرید قصد گیری وتصمیم در تأثیر برای مشتریان ذهن در برند مناسب حفظ موقعیت

اهمیت این تحقیق در ارتباط با متغیر طور که اشاره شد ارزش ویژه برند بر پردازش اطلاعات تاکید دارد، لذا . همان]8[رود می

جا که ارزش اطلاعات به کاربرد آن در خلق مزیت رقابتی است، کسب و کارهای پیشرو اصلی آن یعنی اطلاعات بازار است. از آن

بر  .]9[گیرند تا بتوانند مزیت رقابتی پایداری را خلق کنند استراتژیک در نظر میو نیازآفرین، اطلاعات را به عنوان یک دارایی 
خصوص اطلاعات بازاریابی، توجه کسب وکارها را به خود اختصاص داده و به عنوان یک های اطلاعاتی به همین اساس دارایی
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