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 چكيده :

 
ه دششناخته يد هاي جد و به عنوان عامل نوآوري رددر دهه هاي اخير حفظ محيط زيست دراولويت اول برنامه هاي سياسي بين المللي قرار دا

ين زايشي به ارو به اف توليد كالاهاي سبز روي آورده اند و مشتريان نيز علايقبه همين دليل تعدادكسب و كارهاي توليدي زيادي به  .است
 ، توسعه و ال طراحيكه به دنب هاييبنابراين درك مشخصات اصلي كالاهاي سبز  براي كسب و كار حافظ محيط زيست نشان داده اند. توليدات

يان براي  مايل مشترتگذاري همچون قيمت ها،  تأثيركردن فاكتور هاي مشخص  از اهميت بالايي برخوردار است. بازاريابي كالاي سبز  است
مع تئوري ا بررسي جاب .ت استائز اهميحخريد كالاي سبز با قيمت بيشتر، كانالهاي فروش و ابزار ارتباطي با مخاطبان (آميخته بازاريابي سبز ) 

براي  يشتري رابحاضرند مبلغ كمي لات سبز وجود دارند كه خريداران توليدات مختلفي از محصو هاي رفتاري در اين پژوهش مشخص گرديد
. جود داردو عي آنان ، همچنين مشخص گرديد شكاف عميقي بين تمايل به خريد سبز مصرف كنندگان و رفتار خريد  سبز واقپرداخت كنندآنها 

ننده كفتار مصرف نگرش و ر گذار بر تغييرتأثيرعنوان اهرمهاي .تئوري هاي مطرح شده در اين پژوهش كه پايه روانشناختي دارند مي توانند به 
 يل مصرفدر خصوص مصرف محصولات دوستدار محيط زيست(محصول سبز) عمل كنند. با توجه به موانع موجود در راه شناسايي و تحل

اص چيدگي خاريابي سبز و پيمحصولات سبز از جمله كمبود اطلاعات زيست محيطي، عدم آشنايي توليدكنندگان به روشهاي نوين باز
تار واقعي ان و رفروانشاختي مصرف كننده در مواجهه با كالاهاي سبز، مي توان نتيجه گرفت جهت پر كردن شكاف بين تمايل مصرف كنندگ

ر راه خلق كشورمان د بان سبزخريد آنان بايد از نتايج تئوري هاي روانشناختي بهره جست. مطالعه اين تئوري ها مي تواند به محققان و بازاريا
 ايده هاي نوين و تسهيل روند خريد سبز از طريق اجراي پژوهشهاي مشابه، كمك شاياني بنمايد.
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