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 چکیده

 پوشاك بازاريابي دانش بزرگ، بازار اين رغم وجود به است. خاورميانه در مصرف بازار بزرگترين ايران در پوشاك بازار

 اكثر در نيز لحاظ  اجتماعي از اقتصادي هاي جنبه بر است. خريد  پوشاك  علاوه نيافته چنداني توسعه و رشد ايران در

مطالعه و تجزيه و تحليل فرآيند رفتار مصرف كننده و اولويت بندي عوامل تاثيرگذار  است.  و مهم اي پديده جوامع

تواند كمک بزرگي به بازاريابي و توليدكنندگان پوشاك باشد.  كه مي ازاريابان استتاثيرگذار براين فرآيند از عمده وظايف ب

اهواز( بر اساس سبک  2پژوهش حاضر با هدف بخش بندي  مصرف كنندگان )دانش آموزان دختر دبيرستاني ناحيه 

بک هاي تصميم تصميم گيري خريد پوشاك آن ها انجام شده است.  اين پژوهش تفاوت بخش هاي مختلف بر اساس س

 از و كاربردي هدف نظر از پژوهش حاضر گيري خريد پوشاك را بر اساس مدل تنکساله و نيلام تعيين كرده است. روش

 اهواز مي باشد 2پژوهش دانش آموزان دختر دبيرستان ناحيه  اين آماري ي جامعه است. پيمايشي -توصيفي ،ماهيت نظر

شد. داده هاي اين پژوهش با استفاده از پرسش نامه جمع آوري  انتخاب تصادفي روش به آنها از نفري 483نمونه  يک كه

شده است. روايي پرسش نامه توسط استاد راهنما مورد تاييد قرار گرفته و پايايي آن با استفاده از آزمون آلفاي كرونباخ 

و آزمون آنوا  SPSSه از نرم افزار بدست آمده است. داده هاي اين پژوهش با استفاد 7/0براي تمامي متغيرها بيشتر از 

ن و  ها نشان داد كه افراد مورد مطالعه در سه خوشه با نامهاي  كمال گرايان،  لذت گرايا مورد تحليل قرار شده است. يافته

باشند. كه هر كدام از اين خوشه ها داراي ويژگي رفتاري و تصميم هاي خريد خاص خود مي برنامه ريزان قابل تقسيم مي

شند. همچنين نتايج اين پژوهش نشان داد كه شغل پدر دانش آموزان با خوشه ها ارتباط معني دار دارد و با توجه به با

اجراي ازمون خي دو پيرسون بيشترين همبستگي در سه خوشه مربوط به كارمندان است كه به ترتيب ارتباط با خوشه اول 

درصد است و ارتباط بعدي مربوط به مشاغل 4764باط با خوشه سوم درصد و ارت 3463درصد و ارتباط با خوشه دوم  4.64

درصد  22درصد و ارتباط با خوشه سوم  23درصد است و ارتباط با خوشه دوم  2762ازاد است كه به ترتيب با خوشه اول

 است  و بقيه ويژگي هاي جمعيت شناختي ارتباط معني داري با خوشه ها ندارند.
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