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 چکیده

و در  دیمان یر سر راه توسعه صنعت گردشگري استان قم وجود دارد بررسحاضر تلاش دارد موانع متعددي را که ب قیتحق

موانع  یان بررسمنظور با عنو نیدهد. بد شنهادیموانع پ نیاز ا کیدر راستاي بر طرف کردن هر  یراهکارهاي مناسب تینها

معة آمار رفته است. جاانجام گ قیتحق نیا یفیروش پیمایشی و توص بادر استان قم  يتوسعه صنعت گردشگر يو چالش ها

ه تعداد ب یکارشناسان میراث فرهنگی و گردشگري استان قم،کارشناسان مراکز فعال توریست هیي پژوهش حاضر شامل کل

از پرسشنامه  هتفادبا اس يبصورت تمام شمار جامعه آمار ينمونه آمار يمحدود بودن جامعه آمار لینفر بوده است. بدل 55

و  يدشگرگر نهیمربوطه در زم دیو اسات نیاستان قم برگرفته از نظر متخصص  سمیصنعت تورمحقق ساخته موانع توسعه 

 يدار یدر سطح معن هریتک متغ Tقرار گرفتند. نتایج آزمون  یابیمورد ارز 94/0کرونباخ  يآلفا بیو ضر هیگو 34با  یابیبازار

>0.05 p اطلاع رسانی ،ساختار زیربنایی، فرهنگی و آموزشی  ،يگذار هیو سرما يزیبیانگر آن است. که  عوامل برنامه ر 

ر گذار است. اث  0.000 يدار یبا سطح معن  سمیدر توسعه صنعت تور یالملل نیو ب  یاسیاطلاعات و س ينامناسب، فن آور

 زین دمنیرف يآزمون رتبه بند جیاست. نتا گشتهدر استان قم  سمیموانع سبب کاهش صنعت تور نیجهت که وجود ا نیاز ا

 سمیسعه صنعت توررا سه مانع مهم در تو یالملل نیب یاسیو س ییربنایو ساختار ز يگذار هیو سرما يزیرفع موانع برنامه ر

 استان قم عنوان نموده است.
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