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یابینوین در مطالعات بازاررویکردهاي 

2سپیده نصیري،1*اوجاکیعلی عمویی
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چکیده

ي مخاطبان ریگمیتصمندیفرآو مطالعه کشف در تکاپوياز گذشتهبیش یابیمحققان و فعالان بازاردر عصر رقابتی کنونی 
ي و نمادی،ضمنيهاکیتکن،محورمطالعات داده،يگرخودگزارشمتعددي از جمله قیتحقيهاروشدر این راستا .هستند

با فرض انسان يگرخودگزارشيهاروشن،یبنیدر ا. گرفته استمورد استفاده قرار یابیزاربامطالعاتدر ...و ايمشاهده
، هاي اخیردر سالهاي محققان علوم اعصاب با توجه به یافتههمچنین . استداشته سلطه هادیگر روشعقلایی بر 

هاي نفوذ علوم اعصاب در بازاریابی،ضمن ارائه قابلیت. با انتقادات سنگینی مواجه شده استگريهاي خودگزارشروش
کننده،سبب ایجاد بستري براي ظهور پارادایمی نوین در مطالعات اثربخش در سنجش متغیرهاي کلیدي رفتار مصرف

یابیز علوم اعصاب در مطالعات بازارهاي حاصل ااین مطالعه به تشریح موارد فوق و ارائه بینش. شده استیابیبازار
.پردازدمی

ردیاب ،تصویربرداري تشدید مغناطیسی،نگاري مغزبرق،مطالعات بازار، يگرخودگزارشه،یپاعصبیابیبازار:هادواژهیکل
.چهرهحالات کدگذارچشمی، 

مقدمه.1

ابتدا ما : استیخطمنطقی و ندیفرآکیکنندگان حاصل مصرفيهاانتخابرفتارها و باور وجود داشت که نیها اتا مدت
،یارزش نسبمت،یق(میکنیميآوردرباره آن محصول جمعیسپس، اطلاعاتم؛یکنیو به آن توجه ممینیبیرا ميزیچ
. ابدییمانیپانهاییيریگمیتصميذهن برايسازو آمادهبیامع،ایمزايآوربا جمعندیفرآنیات،ی؛ در نها)ازین
انتخاب و رفتار يهامحركتوانندیناخودآگاه ميندهایبه ما نشان داد که فرآیصورت گرفته در روانشناسيهاشرفتیپ
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