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 خلاصه

 

، تعداد قابل باشندمیهمراه استاندارد  یهااز تلفنمتمایز  ،عامل ستمیهوشمند که از نظر س یهایگوش

 . مردم از آنهااستشده  افراد یو کار یشخص یدر زندگ یبه ضرورتتبدیل از کاربران را جذب کرده و  یتوجه

 ل،یمیپاسخ به ا ،یکیالکترون یهاخواندن کتاب دمانن کارکردهاییو  یژگیو ی، برایاجتماع های شبکه برای

است و از لحاظ درک  یدیکاملا جدتکنولوژی هوشمند  یکنند. گوشیاستفاده م یها، و بازامیارسال پ

به آن شده  یتوجه کم یعلم قاتیدر تحق ،هوشمند یهایگوش اتخاذکاربران در خصوص  مجموعه ذهنی

 دیاز خر تیدر حما یریگمیرا در روند تصم یهوشمند نقش مهم یهایگوش غاتیوجود، تبل نی. با ااست

 .ندنکیم یکنندگان بازمصرف

های آماری و جام آزمونازآنپس دیگرعبارتبهاست،  های کاربردیپژوهش حاضر ازنظر هدف از نوع پژوهش

 وشیگ تبلیغات با ارتباط برقراری برای کنندگانمصرف انگیزه بر موثر توان عواملمی گیرینتیجهبحث و 

های آوری اطلاعات جزء پژوهشقرارداد. همچنین این پژوهش ازنظر روش جمع هوشمند را موردبررسی

هد انجام خوا فعالیت دارندواقعی  این پژوهش در یک محیط کهازآنجاییو  هستتوصیفی و از نوع پیمایشی 

نتایج حاکی از رد شدن تاثیر آگاهی بخشی، ارزش عاطفی یا رود. های میدانی به شمار میشد، جزو پژوهش

و همچنین رد شدن تاثیر آگاهی بخشی، سرگرمی و آزاردهندگی بر  احساسی و اعتبار بر روی ارزش تبلیغات

 .باشدروی تجربه غرق شدگی می
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