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بر کسب و کار تجارت  یاجتماع یحضور در رسانه ها یاستراتژ یرتاث یبررس

 سمنان( یدیتول ی: شرکت های)مطالعه مورد یکالکترون

 
 1یدریهعبداله ح یدس

 2مریم قربانیان 

 

 

 یدهچک

در  یا بر کسب و کار تجاار  اکتترون یاجتماع یحضور در رسانه ها یاستراتژ یرتاث یپژوهش با هدف بررس این

  – یعل یتو از کحاظ ماه یسمنان انجام شده است. پژوهش حاضر از کحاظ هدف کاربرد یدیتوک یشرکت ها ینب

پاژوهش تعاداد  یاست.  تعداد نمونه با توجه به نشانگرها یمایشیپ یفیاطلاعا  توص یو از کحاظ جمع آور معلوکی

 داده هاا از ناوپ پرسشانامه باود یدآور. ابااار راریادانتخاا  ررد ینفر کارمند شاغل در جامعاه ماورد بررسا 180

و پرسشانامه  یتایپرسشانامه کساب و کاار تجاار  اکتترون ی،اجتمااع یحضاور در رساانه هاا یپرسشنامه استراتژ)

قرار ررفات. داده  یدو تائ یمورد بررس یعلم یروش ها یقاز طر یریاندازه ر راباا ییو روا یاییپا شبته(.  یریتمد

حضاور  ینشان داد که اساتراتژ یج. نتایدررد یلو تحل یهتجا Smart PLS نرم افاار یقشده از طر یرردآور یها

رابطاه  یاان هشابت یریتدارد و مد یمثبت و معنادار یرتاث ی بر کسب و کار تجار  اکتترون یاجتماع یدر رسانه ها

 .کند یم یرر یانجیرا م ی و کسب و کار تجار  اکتترون یاجتماع یحضور در رسانه ها یاستراتژ ینب

 شبته یریتو مد یتیکسب و کار تجار  اکتترون ی،اجتماع یحضور در رسانه ها یاستراتژ ها: کلیدواژه
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