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موثر تقویت تجارت الکترونیک در بخش کشاورزی عوامل بندیو اولویت بررسی  

(های شهر شیرازتعاونی)مطالعه موردی:    

 

 2حسینی مقدم رضایسید عل، 1,* کنجکاو منفردامیررضا 

 استادیار، دانشکده اقتصاد، مدیریت و حسابداری، بخش مدیریت بازگانی، دانشگاه یزد -1

 تجارت الکترونیک، دانشگاه یزد -مدیریت بازرگانی ،رشناسی ارشددانشجوی کا -2

 

 

 چکیده

های شهر شیراز انجام بندی عوامل موثر تقویت تجارت الکترونیک بخش کشاورزی تعاونیاین مطالعه با هدف رتبه  

باشد. تجزیه و تحلیل اطلاعات نیز با استفاده از نرم پیمایشی میشده است. این پژوهش از نوع کاربردی و روش تحقیق نیز 

، به Expert choiceپس از بررسی و تجزیه و تحلیل اطلاعات با استفاده از نرم افزار باشد. می Expert choiceو  SPSSافزار 

با وزن به  عامل فنی، 100/0با وزن به دست آمده  عامل آموزشی، 542/0راه با وزن به دست آمده  عامل ترویجیترتیب 

، بالاترین و 011/0با وزن به دست آمذه  عامل قانونی، 111/0با وزن به دست آمده  عامل فرهنگی، 161/0دست آمده 

جهت سنجش تاثیر همچنین نتایج حاصل از آزمون همبستگی اسپیرمن  اند.ها را به خود اختصاص دادهترین وزنپایین

عوامل موثر بین  است،نشان دهنده این  ،های شهر شیرازالکترونیک در بخش کشاورزی تعاونیعوامل موثر تقویت تجارت 

 نتایج . شودمشاهده میمثبت و معناداری  رابطه،  های شهر شیرازدر تقویت تجارت الکترونیک و بخش کشاورزی تعاونی

-ویت تجارت الکترونیک در بخش کشاورزی تعاونیآزمون تحلیل مسیر جهت بررسی اثرات مستقیم و غیرمستقیم عوامل تق

عامل ،  161/0به دست آمده    Betaبا ضریب  عامل ترویجیهای مطرح شده، در بین شاخصهای شهر شیراز نشان داد، 

 Betaبا ضریب  عامل آموزشی، 511/0به دست آمده  Betaبا ضریب  عامل فنی، 514/0به دست آمده  Beta ضریب قانونی با

در نهایت  خود را داشته است. میستقیم، تاثیرات 151/0به دست آمده   Betaبا ضریب  عامل فرهنگی ،100/0دست آمده  با

هایی برای توسعه و تقویت تجارت الکترونیک در بخش کشاورزی شهر شیراز ارائه بر اساس نتایج به دست آمده پیشنهاد

 شده است.
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