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لاینآن خرید به تمایل و نگرش گیریشکل در شده درک مزایای در راحتی محصول، قیمت، عوامل اثر  

(کاربران اینستاگرام) مطالعه موردی :  

 نریمان کریم زاده الباقچی1. محمد مهبودی2 .  حسین سلیمیان 3 

 
 

 چکیده

 خرید به تمایل و نگرش گیریکلش در شده درک مزایای در راحتی محصول، قیمت، عوامل تاثیر جایگاه :هدف

  آنلاین

 انیدانشجوجامعه آماری جامعه اماری  ، پیمایشی-، نوع کمی و روش توصیفی کاربردی هدف:تحقیق روش

به منظور نفر که  052با حجم نمونه انتخابی  تهران قاتیو اقتصاد علوم تحق تیریارشد دانشکده مد یکارشناس

معادلات  ها وازمون فرضیهو  spss 05نرم افزاراز  ای جمعیت شناختیداده ه بررسی شاخصهای امار توصیفی

 .ه استشداستفاده  0PLS نرم افزاراز  یساختار

 
 گیریشکل در شده درک مزایای در راحتی محصول، قیمت، فرضیه اصلی ادعایی مبنی بر تاثیر عوامل :ها یافته

 آنلاین مورد تائید واقع شد. خرید به تمایل و نگرش

توانند خرید آنلاین را در بین دانشجویان دانشگاه تشدید کنند مورد بررسی قرار گرفت، فاکتورهای که مییج: نتا

نتایج نشان داد که راحتی، قیمت و نوع محصول به عنوان منافع درک شده بر نگرش خرید آنلاین تاثیر قابل توجهی 

 مایل به خرید آنلاین دارد.چنین نگرش به خرید آنلاین بیشترین تاثیر را بر تدارد هم

 راحتی، قیمت،محصول، نگرش به خرید آنلاین، تمایل به خرید آنلاینواژگان کلیدی: 

 

 مقدمه

ی ریگبکار . پس ازگذاردیم ریکشور تأث بر اقتصاد است و به عنوان وب جهان گستر شناخته شده نترنتیامروزه ا

ی آورد. سازمان تجارت جهان دست در اقتصاد به یمهم گاهیجا نترنتیر، اکسب و کا یبرا یالهیبه عنوان وس کیتجارت الکترون

 یهابر اساس روش یوتریکامپ یهاشده در شبکه انجامی هاسیسرو ایکالاها  دیخر ایفروش "را  کیتجارت الکترون (0203)
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