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  خلاصه

 

ّبٕ ٍٗػُ هكشطٗبى ٍ اضسجبط ثب هكشطٕ ثطإ سَؾقِ ّوِ وؿت ٍ وبضّب اظ اّو٘ز زض هح٘ظ ضلبثشٖ سَخِ ثِ اضظـ

ّبٕ اذ٘ط ّؿشٌس. زض ؾبل ٍوبض وؿت ٍ سدبضر چكن اًساظ سغ٘٘ط حبل زض اخشوبفٖ ّبٕثبقس. ضؾبًِثطذَضزاض هٖإ ٍٗػُ

اًس. ثب سَخِ ثِ گؿشطـ اٌٗشطًز ٍ وبضثطاى اٌٗشطًشٖ، زُضّبٕ اخشوبفٖ ضٍٕ آٍّب ثطإ خصة هكشطٗبى ثِ ضؾبًِقطوز

ثطإ قٌبؾبٖٗ ٍ آگبّٖ افطاز ٍ سكَٗك آًْب ثِ ذطٗس اظ ذسهبر ٍ  ّبٕ اخشوبفٖ ٗىٖ اظ فَاهل هْن ٍ ول٘سٕثبظاضٗبثٖ قجىِ

ّبٕ اخشوبفٖ ثط دبؾد هكشطٕ ثب ّبٕ ثبظاضٗبثٖ قجىِثبقس. ّسف اظ اًدبم اٗي دػٍّف ثطضؾٖ سأث٘ط فقبل٘زهحهَلار هٖ

اظ ًؾط هبّ٘ز زض  ثبقس. دػٍّف حبضط اظ ًؾط ّسف وبضثطزٕ، ٍّبٕ َّاد٘وبٖٗ هًٖمف ه٘بًدٖ اضظـ ٍٗػُ ثطًس زض قطوز

-هٖ ّبٕ َّاد٘وبٖٗ زض اَّاظقطوز هكشطٗبىثبقس. خبهقِ آهبضٕ دػٍّف حبضط د٘وبٗكٖ هٖ –ٕ سحم٘مبر سَن٘فٖ زؾشِ

-ًفط ثسؾز آهسُ اؾز. ثطإ خوـ آٍضٕ زازُ 384ثب سَخِ ثِ ًبهحسٍز ثَزى ٍ اؾشفبزُ اظ فطهَل وَوطاى حدن ًوًَِ  ثبقٌس.

اؾز. وِ ضٍاٖٗ آى سَؾظ اؾشبز ضاٌّوب ٍ دبٗبٖٗ آى ثب اؾشفبزُ اظ آلفبٕ وطًٍجبخ ثطإ ّوِ  ّب اظ دطؾف ًبهِ اؾشفبزُ قسُ

ّب اؾشفبزُ ٍ هقبزلار ؾبذشبضٕ ثطإ سحل٘ل زازُ SPSS  ٍLISRlثسؾز آهسُ اؾز. اظ زٍ ًطم افعاض  7/0هشغ٘طّب ث٘كشط اظ 

ضٗبثٖ قجىِ اخشوبفٖ ثط آگبّٖ ثطًس ٍ سهَٗط ثطًس سبث٘ط ّبٕ ثبظاقسُ اؾز. ًشبٗح حبنل اظ اٗي دػٍّف ًكبى زاز وِ  فقبل٘ز

ثبقس. ّوچٌ٘ي ًشبٗح ًكبى زاز وِ هثجز ٍ هقٌبزاضٕ زاضز. سهَٗط ثطًس ثط سقْس ٍ سجل٘غبر قفبّٖ الىشطًٍ٘ه سبث٘ط گصاض هٖ

ه٘بًدٖ اظ اظهَى  ثبقس. ٍ ّوچٌ٘ي ثطإ ثطضؾٖ فطض٘برآگبّٖ ثطًس ثط سقْس ٍ  سجل٘غبر قفبّٖ الىشطًٍ٘ه سبث٘ط گصاض هٖ

 ثبضى ٍ وٌٖ اؾشفبزُ قسُ اؾز وِ اٗي فطض٘بر ً٘ع سبٗ٘س قس. 

 

  .ّبٕ ثبظاضٗبثٖ قجىِ ّبٕ اخشوبفٖ، اضظـ ٍٗػُ ثطًس ٍ  دبؾد هكشطٕفقبل٘زکلوات کلیدی: 
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