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 چکیده

ي جوامع یا  ریزي تا جوامع را به سوي توسعه هدایت نماید. از آنجا که همه کارآفرینی ابزاري است براي برنامه

ي  ي افراد درون یک کشور، براي دستیابی به شرایط کارآفرینی، موقعیت مساوي ندارند، باید شرایط را براي توسعه همه

هاي  دهند شرکت زنان در شغل اي را زنان تشکیل می جاد کرد. با توجه به این که نیمی از افراد هر جامعه، اییکارآفرین

هاي مختلف اقتصادي، ‎مشارکت زنان در عرصهتوانمندسازي و زم و ضروري است. مختلف براي رشد و پیشرفت جامعه لا

زنان کارآفرین در مناطق روستایی نقش مهمی در  .شود هاي تولید کشور محسوب می غیره یکی از شاخصو  ، فنیاجتماعی

کنند. این مقاله که به روش مروري و با استفاده از منابع مکتوب و اینترنتی تهیه شده است  ایجاد ارتقاء اشتغال ایفا می

 تلاش دارد تا عواملی که بر کارآفرینی زنان روستایی دارند را بیان کند.

 روستایی، موانع کارآفرینی زنان روستایی، نیکارآفری کارآفرینی،: کلیدی کلمات

 

 مقدمه

ساز موفقیت هستند. به  هاي کارآفرین زمینه دانند، زیرا انسان امروزه کارآفرینی را، یکی از ابزارهاي توسعه می

 د.شو هاي سنتی، ضرورت کارآفرینی احساس می طوري که با توجه به افزایش سریع رقباي جدید و کاهش کارایی شیوه

تواند با روش خاص خود به کارآفرینی  کارآفرینی، کار فیزیکی نیست و هر محیط اجتماعی می "مپیتر معتقد است کهشو

ها و ایجاد بستر مناسب براي این امر، یکی از ابزارهاي پیشرفت ‎تقویت کارآفرینی و نوآوري(. 1931)آدمی،  "بپردازد

ایجاد اشتغال، نوآوري در ) تواند منجر به توسعه پایدار اقتصادي را میآید؛ زی اقتصادي کشورهاي در حال توسعه به شمار می

گردد. از این رو، کارآفرینی به عنوان یک راهبرد در توسعه، شکوفایی و رشد جوامع انسانی  غیره(پذیري و  ها، ریسک فعالیت

ک جامعه به صورت خودجوش و از راه که از طریق آن، همه عوامل و منابع و امکانات ی .بدیل تبدیل گشته است به عاملی بی

هاي بلند اجتماعی بسیج شده و منشأ بسیاري از آثار و پیامدهاي ‎قرار گرفتن در یک روند تکاملی در جهت نیل به آرمان

کارآفرینی به عنوان موتور محرکه توسعه اقتصادي و . (1939فراهانی و همکاران،  ) گردد اجتماعی می -مثبت اقتصادي

تواند به عنوان یک موتور محرك  کارآفرینی می. (1911)اصغري،  اساسی در فرآینـد توسـعه جوامع دارد اجتماعی نقش


