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 ان یمحصولات دانش بن یساز  ی در حوزه تجار ی مشکلات و موانع قانون گذار یبررس 

 2مریم علیخانی ،1میثم علیخانی

 کارشناس دفتر نهاد نمایندگی مقام معظم رهبری در دانشگاه ولایت-1

 شهرستان اسلام اباد غرب  منطقه ویژه اقتصادی زاگرس حسابدار-2

 چکیده 

و چه دانش آشکار  یو خالق دانش بوده و از دانش، چه دانش ضمن  رندهی ادگی انی و هدف: شرکت های دانش بن مقدمه

 توسط  شده  انجام  های  فعالیت  از  ای  . تجاری سازی به مجموعهکنند  می  استفاده  خود  های  برای توسعه محصولات و فناوری

 اشاره بازار های یا خدمات جدید در واکنش به فرصت ندهافرآی محصولات، به آوری فن  و دانش  تبدیل برای ها-شرکت

 نهیدر زم  قی و اطلاعات عم  فیظر  اتی و ضرورت کشف جزئ  یموضوع مورد بررس  تی و روش ها: با توجه به ماه  مواد  .دارد

تا بر  میبرآن شد انبنی  دانش  های در رابطه با مشکلات شرکت یجامع یمطالعات نهی شی موضوع مورد مطالعه و عدم وجود پ

وابسته به وجود بازار   انی بندانش   یهاها: اصولا توسعه شرکت  افتهی.می داشته باش  یمرور  نهی زم  ن یمطالعات صورت گرفته در ا

در حال حاضر نسبتا محدود و کوچک   انی بن محصولات دانش   جادیا  لی با کل پتانس  سهیدر مقا  یاست. بازار داخل  انی بندانش 

 یو تکنولوژ یقاتی ت تحقیبه همراه دارند، اما به علت ماه ییگرچه ارزش افزوده بالا انیبن محصولات دانش  دی است. تول

 ییبالا  یمال  ییعموما از توانا  انی بن دانش   یهاشرکت  ن ی محصولات هستند. همچن  ریاز سا  ترربازدهیمولا دکه دارند؛ مع  ییبالا

 تی اهم  دیبا  انی بن دانش   یها: شرکتیری گ  جهی نت.ستندی برخوردار ن  یالمللن یب  یهادر تجارت  یمال  ن یفراهم کردن تضام  یبرا

 یهاکه شرکت یو فروش زمان یابیبازار تی بدانند. اهم یکار تخصص کیو آن را  رفتهیو توسعه بازار را پذ یابیبازار

 یهاشرکت نی ب یارتباط منسجم دی. باشودیشوند، دوچندان م یالمللن ی ب یبخواهند وارد بازارها یرانیا انی بندانش 

 یبزرگ یو بازارها یبزرگ منابع مال یها. شرکتردی کشور شکل بگ یدی و تول یبزرگ اقتصاد یهابا شرکت انی بننش دا

-شرکتواژگان كلیدی:  استفاده کنند.  یبه خوب انی بندانش  یهااز خدمات فناورانه شرکت توانندیدارند و م اری در اخت

 ها و موانع تجاری سازیدانش بنیان، تجاری سازی، چالش های


