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 دهیچک

را  یل ظاهر شده و کالا و خدماتیها و صفحات موباشنیکیاست که بر اپل یغاتیل، تبلیق موبایغات از طرید تبلینسل جد

هوشمند  یهایغات بر گوشینگونه تبلینسبت به ا یرانینگرش کاربران ا ین پژوهش تلاش شد تا به بررسیکند. در ایم یمعرف

 است.هوشمند )شهر تهران(  یهایه کاربران گوشیکل یجامعه آماراست و  یفیتوص یک پژوهش کمین یاده شود. یسنج

 یمورد بررسح یپرسشنامه به طور صح 451ع شد که یتوز یتصادف یریگق روش نمونهیسوال از طر 27 یحاو پرسشنامه

 یبودن، آزاردهنده بودن، معتبر بودن، شخصبخشیکننده بودن، آگاهپرسشنامه شامل سرگرم یها. شاخصقرار گرفت

د و یآن توسط اسات ییاز مطالعات مختلف استفاده شد. روا یبینگرش بود که ترک یشدن، مشوق بودن و حالت کل یساز

ق نشان داد که سرگرم کننده بودن، ین تحقیج ایقرار گرفت. نتا دییکرونباخ مورد تا یق الفایآن از طر ییایمختصصان و پا

دارد. در  یشدن و مشوق بودن بر نگرش کاربران اثرگذاشته و با آن رابطه معنادار یساز یبخش بودن، شخص یآگاه

، ی، اطلاع رسانیکنندگجنبه سرگرم یغاتیام تبلیل مثبت است که پیموبا یهاشنیکیغات بر اپلینگرش کاربران به تبل یصورت

غات و اعتبار آن یآزاردهنده بودن تبل یقات قبلیباشد. برخلاف تحق ییهاقیو تشو یشده داشته باشد و دارا یساز یشخص

، نگرش :یدیکل گانواژ. ن دو موضوع دارندینسبت به ا یتفاوتینداشته و حالت ب یریتاث یرانیبر نگرش کاربران ا
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