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 و عوامل موفقیت های آنمدیریت  و زنجیره تأمین سبز مروری بر
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 : چکیده

بحث زنجیره تأمین و مدیریت آن از جمله موضوعات مهم و جدایی ناپذیر در زندگی بشر می باشد، در نظر گرفتن این بحث به خصوص در 

شرکت های تولیدی، سازمان ها و غیره کمک قابل توجهی به کاهش هزینه، بدست آوردن سود بیشتر، جلب رضایت مشتری، برنامه ریزی، 

زیت رقابتی نسبت به سایر رقبا خواهد کرد. بعد از پیدایش موضوع زنجیره تأمین، مسائل زیست محیطی نیز به ماندن در بازار و کسب م

دلیل اهمیت آن و داشتن محیط زیستی سالم تر، مورد توجه قرار گرفت و زنجیره تأمین سبز بوجود آمد. طی سال های اخیر، مدیریت 

به عنوان  (GSCM)ای زنجیره تأمین تبدیل شده است. امروزه مدیریت زنجیره تأمین سبز زنجیره تأمین سبز به یکی از مهمترین رویکرده

حالتی از مدیریت مدرن که به بررسی جامع اثرات زیست محیطی و بهره وری منابع در کل زنجیره تأمین میپردازد، مورد توجه زیادی قرار 

ای افزایش کارایی سازمان، باعث آسیب به محیط زیست شده و بطور متقابل گرفته است. انجام بعضی اقدامات از طرف مدیران سازمان ها بر

انجام برخی اقدامات که در جهت کاهش آسیب به محیط زیست با منافع اقتصادی در تضاد است. بنابراین مدیران میبایست به اقداماتی 

بز آسیب را به محیط زیست برساند. مدیریت زنجیره تأمین سبپردازند که بالاترین منافع اقتصادی را در پی داشته باشد در حالیکه کمترین 

ز بمیتواند به عنوان یک ابزار سودمند مورد استفاده قرار گیرد که شامل : طراحی سبز، بازیابی سبز، خرید سبز، بسته بندی سبز و بازیافت س

 میشود. 

 تأمین، مدیریتزنجیره تأمین سبز، مدیریت زنجیره تأمین سبز، زنجیره  واژگان کلیدی :
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