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 نقش تبلیغات بر ارزش ویژه برندهای تبلیغ شده در اینستاگرام بررسی

 

 نویسنده دوم: میلاد رسولی  ، لوچبمحمود  نویسنده اول:
 استادیار، گروه  مدیریت، دانشگاه پیام نور، تهران، ایران1

 ارشد گروه  مدیریت، واحد مرکز بین الملل کیش، دانشگاه پیام نور، شهرکیش، ایرانکارشناسی  2

 

 چکیده

 یدانیها به شکل م دادهی است. گردآور یشیمایپ یفیها توص داده یآور و از لحاظ جمع یپژوهش حاضر از نظر هدف کاربرد

می باشند که  1011در سال  اینترنتی در شهر اصفهانکالاهای  انیمشتر یمورد مطالعه تمام یآمار ۀانجام گرفته است. جامع

شده است و روش نمونه  215 ،یآمار ۀتعداد نمونه با توجه به جدول مورگان در جامعبار خرید اینترنتی داشته اند.  5حداقل 

ی و مورد گیری در دسترس می باشد. همچنین روش گرداوری داده ها پرسشنامه محقق ساخته شده می باشد که روایی ان صور

تایید اساتید و خبرگان قرار خواهد گرفت و پایایی آن مورد سنجش قرار خواهد گرفت همچنین برای تجزیه و تحلیل های آماری 

 احتمال ،باشد بالاتر اینستاگرام در شده تبلیغ برند از شده ادراک کیفیت هرچه از آزمون های آماری اسپیرمن استفاده خواهد شد.

 ضریب و 111/1 داری معنی سطح در برند و  شده ادراک کیفیت بین اسپیرمن همبستگی. است بیشتر برند این از استفاده

 هر .دارد وجود دار معنی رابطه متغیرها این بین که داشت بیان توان می اطمینان درصد 15 با  و 161/1 اسپیرمن همبستگی

 بین اسپیرمن همبستگی.است بیشتر برند این از استفاده احتمال باشد، بیشتر اینستاگرام در شده تبلیغ برند به وفاداری چقدر

 داشت بیان توان می اطمینان درصد 15 با و 368/1 اسپیرمن همبستگی ضریب  و 111/1 داری معنی سطح در برند و وفاداری

 استفاده الاحتم ، باشد بیشتر اینستاگرام در شده تبلیغ برند درباره آگاهی هرچه .دارد وجود دار معنی رابطه متغیرها این بین که

 181/1و ضریب همبستگی اسپیرمن  111/1 داری معنی سطح آگاهی و برند در اسپیرمن بین همبستگی.است بیشتر برند این از

  دارد وجود دار معنی رابطه متغیرها این بین که داشت بیان توان می اطمینان درصد 15و  با 
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