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 چکیده 
که ازمنظر  یاوهیشست؛ بهمورد توجه قرارگرفته ا یاندهیطور فزابه ریاخ یمحصولات سبز درطول دو دهه تیهما

مازاد و  یهافرآورده دیکاهش تول ،ییغذامواد تیفیبهبود ک ر،یناپذ دیمنابع تجد ست،یز طیحفاظت مح

محصولات  تیاست. با توجه به اهم موثربازار  یازهاین یبه سو یوکشاورز یبخش صنعت یریگوجهت یرضروریغ

 یتجار غاتیاثرات تبل یپژوهش به بررس نیمحصولات توسط مصرف کنندگان ،ا نیسبز در کشور واستفاده ا

گان محصولات پرداخته است. این پژوهش یك مطالعه توصیفی و پیمایشی  مصرف کنند دیبرنگرش و قصد خر

شهر اصفهان می باشد. نمونه آماری متشکل  پرمارکتیها اهمشتریان فروشگ هیاست، جامعه آماری شامل کل

 یریگو ابزاراندازه یدانیدادهها م یگردآور انتخاب شده اند.روش ینفرمی باشد که به صورت تصادف 865از

 ییایاست و پا دهیگرد دیدرحد قابل قبول تائ یوصور ،سازهیمحتوائ آن با روش یی.رواباشدیپرسشنامه م

داده ها از پرسش نامه  یجمع آور یشده است.برا دی(تائ55102کرونباخ) یآلفا فرمول قی،ازطریریگاندازه

از  یقابل قبول بودن مدل نظر یبررس داده ها، ابتدا به لیوتحل هیتجز یاستاندارد شده استفاده شده است ،برا

ها انجام شد،  ادهد لیتحل یت روآزمونیمس بیپرداخته شده است وسپس به کمك ضر زرلینرم افزار ل قیطر

دهد خبرهای مربوطه درتبلیغات، تقویت برند، سرگرمی وهمدلی  یداده ها نشان م لیوتحل هیتجز جینتا

ندارند.آشنایی با تبلیغات بر ارزشهای ادراک شده مصرف کنندگان  ریبرارزشهای ادراک شده مصرف کنندگان تأث

 دیدارد .ارزشهای ادراک شده بر قصد خر ری.ارزشهای ادراک شده برنگرش مصرف کنندگان تأثرداردیتأث

 .رداردیمحصولات سبز تأث

 

 ، قصد خریدسبز محصولات، شده ادراک ،ارزشهای 3تبلیغات  کلید واژه

 

 مقدمه  -6
تبلیغات تجاری علمی است پویا که باتغییر وتحولات اجتماعی،سیاسی واقتصادی هرروز شکل تازه ای به خود می گیرد ودر 

بالارفتن سطح آگاهی اجتماعی ،رشد .محیطهای متفاوت با توجه به عقاید ،آداب ورسوم ،فرهنگ ومذهب محتوای خاصی می یابد 

درآمدوافزایش جمعیت وتمایل به مصرف وبهترزیستن ازطرف دیگر مسأله تبلیغ فکری وتغییرسلیقه مردم ازیك طرف ورشدسطح 

 مصرف کنندگان نگرش تحقیقات نشان داده است،که  تاریخی، لحاظ از (1811روستا ،ودیگران ،) رابه شدت تحت تأثیرقرارداده است

 درحوزه تبلیغات اختصاص  داده اند.امروزه ادیزی بسیار گذاری این اساس اغلب شرکتها سرمایه تاثیرتبلیغات قرارمی گیرد.بر تحت

 از بسیاری توجه محیطی زیست مسائل به مربوط سازمانی برون و درون رفتار و نگرش به دادن شکل در حیاتی نقش سبز تبلیغات
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