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آپ پاپ فروشی خرده  (POP-UP Retailing) گرا فایده ابزاري جعبه واکاوي  
 تجاري نوظهور هاي حوزه به بخشی تعمیم قابلیت با 

 
  2 سارا محمدي  ، 1محمدي  نسا

  

  قند،کرج،ایران المللی بین مرکز البرز، استان واحد کاربردي علمی جامع دانشگاه 1 
 ایران تهران، اسلامی، آزاد دانشگاه وتحقیقات، علوم واحد بازرگانی، مدیریت گروه 2

 

 
 چکیده
جدیدي نیستند، با این حال، نقش آنها در راهبردهاي تعیین مکان خرده فروشی مد بین المللی  1هاي پاپ آپ، پدیدهفروشگاه

دهد که فروشگاه و داخلی هنوز به طور اصولی و هدفمند، تحلیل و بررسی نشده است اگرچه عوامل داخلی و خارجی نشان می
کند. دیدگاه مشترك پژوهش و نوظهور خرده فروشی بین المللی ایفا می 2ریزي شدهپاپ آپ نقش مهمی در راهبردهاي برنامه

هاي دانشگاهی و تحقیقات تجاري این است که فروشگاه پاپ آپ می تواند بخشی از راهبرد بازاریابی خرده فروشی کانال همه 
ارتباط برند و خلق تجربه بهتر ، موضوعات اصلی هستند. با این حال، فروشگاه پاپ آپ به عنوان یکی از باشد که در آن،  3کاره

ي، بیشتر به عنوان یک فرصت خوب و یک نوظهور تجار يبه حوزه ها یبخش میتعم تیبا قابلاجزاي مهم راهبرد خرده فروشی 
شود. علاوه بر این، دسترسی داشتن به فضاي خرده فروشی روش کم هزینه براي عرضه محصول به بازار، در نظر گرفته می 

موقتی در شرایط اقتصادي متزلزل و نامطمئن، می تواند نقش مهمی نه تنها در مراحل تست، آزمون و تحقیق براي ارزیابی و 
راي بازارهاي مصرفی انتخاب بازار ایفا کند بلکه نقش مهمی در آگاه سازي و انتخاب راهبردهاي جایگاه یابی برند در آینده ب

 کند که در آنها انتخاب مکان بسیار مهم و حیاتی است.ویژه اي ایفا می
 .نوآوري موقتی، فروشی خرده محیط آپ، پاپ برند هاي فروشگاه  آپ، پاپ فروشی خردههاي کلیدي:  واژه

 
  

 

 

 

 

                                                           
۱ -Phenomenon  

۲ -planned  

۳ -Omni channel  


