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 یدهـچک
 

. پژوهش حاضر باشدمیدر هتل استقلال تهران  کنندهمصرفنقش عشق به برند بر رفتار  یپژوهش بررس نیهدف از ا
 وهيش ازنظرو  باشدمیدانش کاربردی در یک زمينه خاص  توسعههدف تحقيقات کاربردی  رایبوده ز یهدف کاربرد ازلحاظ
 هاآن انيروابط م زيو ن رهايمتغ تيوضع فيبه توص هاست چراک یهمبستگ -یفياطلاعات، توص ليو تحل یگردآور

که با توجه به نامحدود بودنشان با کمک فرمول کوکران  98ان در تابستان هتل استقلال تهر انی. مشترپردازدمی
 SPSS افزارنرمشدند و با استفاده از  یشده گردآور تائيدبا کمک پرسشنامه محقق ساخته  هادادهنفر شد.  384تعدادشان 

، کنندهمصرف، لذت بردن از برند بر رفتار کنندهمصرفعلاقه برند بر رفتار  حاصل شدند. ریز جیشدند. و نتا ليتحل زرليو ل
 کنندهمصرفبه برند بر رفتار  یو وابستگ کنندهمصرفبر رفتار  یاحساس یوندهاي، پ کنندهمصرفبرند بر رفتار  یفتگيش

 شدند.بهبود پژوهش ارائه  یبرا ییشنهادهاي. در ادامه پباشندمی تأثيرگذار
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