
 

55 

 

 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یصصتخ یفصلنامه علم

 1399 پائیز(، 11)پیاپی:  3، شماره سومسال 

 
 

 

 (SWOTمدل ) لیبا تحل یشهر یگردشگر نگیبرند

 تهران( 2منطقه  ی)مورد مطالعه: شهردار

     

 1 یعسگران یمرتض
 13/07/99تاریخ دریافت:  

 14/08/99 تاریخ پذیرش:
 

  65218کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

است که می تواند در  یان، فرصتشهر در اذهان گروهها و طبقات مختلف شهروند کیمقبوليت و مشروعيت برند      
 یبرندساز یحاضر که در راستا قيقرار بگيرد. تحق یشهر یکلان شهرها از جمله حکمران یها یاستراتژ یکانون مرکز

و از  یصورت گرفته، براساس پژوهشکاربرد تهران 2منطقه  یشهردار ی( براSWOTمدل ) ليبا تحل یشهر یگردشگر
ساختار  مهياطلاعات در پژوهش مصاحبة ن یاست. ابزارگردآور یفيو ک یکمّ یداده ها یبر مبنا ختهيآم یزمرة پژوهشها

مصاحبه و  یکوهن برا یو آزمون کاپا CVR بیاز ضر بيآن به ترت ییایو پا ییروا یو پرسشنامه است که برا افتهی
نفر از خبرگان ساکن در  یسپژوهش حاضر  یپرسشنامه استفاده شده است. جامعة آمار یو باز آزمون برا حتوام ییروا

 یانتخاب شده اند. پژوهش حاضر براساس سه مرحله صورت م یگلوله برف یريکه با استفاده از روش نمونه گ 2منطقه 
 یسلسله مراتب ليتحل کيبا استفاده از تکن یرندسازب یبرا 2منطقه  یبارز شهردار تیهو یی: مرحلة نخست شناساردیپذ
عنوان و نشان برند  ت،یهويسوات؛ مرحلة سوم معرف ليو تحل یبا استفاده از مدل پنج فاز یمرحلة دوم برندساز ؛یفاز

است که  یو تجار یعيطب یتیدرقالب هو 2منطقه  یبارز شهردار تیپژوهش مشتمل بر ارائة هو جی. نتا2منطقه  یشهردار
 در پژوهش قرار گرفته است. یبرند ساز یاصل یمبنا

 

 تهران 2منطقه  یشهردار، یگردشگر، یشهر گنیبرند یدی:ـان کلـواژگ
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