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 یده ـچک
 

توسعه سهم مانند  یابیبه اهداف بازار لیدر جهت ن یبرندها به طور معمول به عنوان ابزار ،یامروز وکارکسب یایدر دن
که علاوه بر پوشش است  یاگونهبهمفهوم برند  تی. اهمشودمیقلمداد  کنندگانمصرف دیتکرار خر شیافزا ایبازار 

)مانند شهرها، کشورها و...(، ها مکان یاشخاص، برندساز یزبرندساهمچون  هاحوزه ریمحصولات و خدمات، وارد سا
محصول پرداخته  یدر برند ساز کینقش تجارت الکترون یبه بررس قیتحق نیشده است. در ا زیو... ن هاسازمان یبرندساز

ستند. ابزار ه اوانو بلوچستان شهرستان سر ستانیکارشناسان صنعت خرما در استان س  قیتحق نیا ی. جامعه آمارشودمی
 جی. نتاباشدمی SPSS22 افزارنرماطلاعات  وتحلیلتجزیهاطلاعات پرسشنامه محقق ساخته است و روش  آوریجمع

 محصول رابطه معنادار وجود دارد. یو برند ساز کیتجارت الکترون نیکه ب دهدیمنشان  قیحاصل از تحق
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