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 یده ـچک
 

 ایدر حوزه تیاهم نیبوده است. ا ایالعادهفوق تیو برند واجد اهم یابیهمچون بازار یمیهمواره مفاه تیریدر علم مد
براساس مرور مطالعات انجام شده در چند سال  مکنییمقاله تلاش م نی. در اشودیدوچندان م ایمانند ورزش حرفه

روش  ست؟یبرند چ ژهیارزش و یریشکل گ یمقدمات لازم برا یورزش هایمیکه در ت میسوال پاسخ ده نیگذشته به ا
هستند. اول گروه  فیمقدمات در دو گروه قابل تعر نیکه مرور شد مشخص کرد ا یاست. مطالعات یلیتحل یمرور قیتحق

محل  م،یت خچهیتار ،یمانند تجربه گروه یدر گروه اول عوامل یورزش میو دوم گروه مرتبط با برند ت یورزش میمرتبط با ت
با برند،  پنداریمانند همذات ییهاو در گروه دوم مولفه داشتند تیاهم یجشن و قهرمان هایو مراسم هایباز یبرگزار

از تعهد  ییبا سطح بالا یاجتماع تیمهم بودند. آنطور که از مطالعات مرور شده بر آمد. هو میبرند ت زیو تما میاعتبار برند ت
 تیاز هو یمشخص شد درجه بالاتر نطوریبرند است. هم ژهیبر ارزش و ایکه مقدمه شود،یهوادار مشخص م یریو درگ

 تیهو یتجل کی میبا ت یابیتیهو ی. به نوعگذاردیم ریتأث یبر مشتر یبرند مبتن ژهیبه طور مثبت بر ارزش و یاجتماع
برند مرتبط  ژهیبه ارزش و حتمالاًاست که ا یعامل میبا برند ت یشخص یابیتیسطح هو گرید یاست. از سو یاجتماع

 خواهد بود.
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