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ور از این منظ برای و اندکرده احساس خوبی به را جدید محصول توسعه بهینه فرایند از برخورداری ضرورت هاسازمان بیشتر امروزه

 حصولاتم معرفی است ممکن با این وجود اند،کمک گرفته  باتجربه در این زمینه و متخصص افراد راهکارهای مختلفی استفاده و از 

جدید از اهمیت بسزایی برخوردار  محصولات بازاریابی موثر در شود. به همین خاطر شناسایی عوامل می مواجه شکست با آنها جدید

 است. در این مقاله سعی بر آن شده که این عوامل شناسایی و بررسی شوند.
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