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به دنبال پاسخ نحوه استفاده از  B2B یهاشرکت رانی. مددهدیم رییها را تغروش فروش محصولات شرکت تالیجید یابیبازار

با توجه  نیآنلا یاتغیتبل یهاکیتکن نیتردرفروش خود هستند. در مورد مناسب تیموفق شیافزا یبرا تالیجید یابیبازار یهایاستراتژ

 یدر مورد موضوع ارائه دهد.بخش نظر یگرید دگاهید دینامه با انیپا نیا نیشده است ، بنابراانجام یکم قاتیتحق B2Bبه بخش 

( 1متمرکز است: ) ریز قیاست. بخش دوم به سؤالات تحق B2Bدر فروش و مشخصات  تی، موفق تالیجید یابیباهدف درک بازار

 یها براکه شرکت ی( اهداف اصل2) گذارد؟یم ریتأث B2B یهاشرکت تیبر موفق نیآنلا یابیبازار یهایچگونه استفاده از استراتژ

وجود دارد که  یبه اهداف یابیدست یبرا نیآنلا یابیبازار یدیکل یهای( چه استراتژ۳) ست؟یتلاش کنند چ دیبا تیبه موفق یابیدست

 یبیکند؟ترک نیرا تضم B2B یهاشرکت تیموفق تواندیم نیآنلا یابی( چگونه استفاده مناسب از بازار۴) شوند؟یم تیمنجر به موفق

ربوطه و به دست م اتی، مرور ادب یدیکل میمفاه حیاز توض قیاستفاده شد. روش پرداختن به سؤالات تحق یفیو ک یاکتشاف کردیاز رو

،  یابیژانس بازارآ رندگانیگمیبا تصم افتهیساختار مهین یهابر اساس مصاحبه لیتحل نیمتفاوت بود.ا یمصاحبه تجرب یهاآوردن داده

است.سهم  شیو اتر یاسلوون ییایارشد فروش در منطقه جغراف رانیو مد B2B یابیبازار یها ستی، استراتژ یابیمتخصصان بازار

 یاهشرکت تیبر موفق تالیجید یابی( اکثراً کاملاً موافقند که بازار1کرد: ) یجمع بند ریز قیبا حقا توانینامه را م انیپا نیا یاصل

B2B یهامحتوا بر درآمد شرکت یابی( ارجاع و بازار2، ) گذاردیمثبت م ریتأث B2B و ارزش  دی( درآمد تول۳، ) گذاردیمثبت م ریتأث

سهم  نیشتری( ب۵مهم است ، ) اریو سئو بس یاجتماع یهاخوب ، رسانه یشرکت تیسا( وب۴اهداف شرکت است ، ) نیترمهم یمشتر

 یهاتیاز اولو یکیمحتوا  یابی( بازار۷عامل فروش و )  نیترمهم هاتی( وب سا۶، ) ابدییاختصاص م تالیجید غاتیبودجه به تبل

و  یتابخانه اک قاتیاست که بصورت تحق رانیآن در ا یها یو استراتژ تالیجید یابیبازار یبر بررس یمقاله سع نیاست. در ا یاصل

 حوزه مورده مالعه قرار گرفته است. نیفعال در ا یاستارآپ یو مصاحبه با شرکت ها ینترنتیا
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