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 چکیده

پیردازد  پیژوهش ضا یر     میی تاثیر مالکیت نهادی بر رابطه بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود این پژوهش به بررسی 
آمیاری پیژوهش    باشید  اامعیه    شناسی از نوع تحقیقات علّی )پی  روییدادیم میی    ازلحاظ هدف کاربردی بوده و از بعد روش

شیرکت  481گیری ضیذف سیتیتماتی      شده در بورس اوراق بهادار تهران بوده و با استفاده از روش نمونه های پذیرفته شرکت
باشید  روش مورداسیتفاده اهیت     میی  4931تیا   4934هیای   ی زمانی آن بین سال شده و دوره عنوان نمونه پژوهش انتخاب به

های تابلویی در نیر  افیرار ایوییوز     ها از رگرسیون چندگانه با الگوی داده برای آزمون فر یه ای و آوری اطلاعات  کتابخانه امع
دهد که بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود اقلا  تعهدی رابطه معکیوس و   نتایج پژوهش نشان می شده است  استفاده

همچنیین مالکییت    دارد رابطه معکوس و معنادار وایود   معنادار واود دارد  بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود واقعی
  داردنهادی بر رابطه بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود اقلا  تعهدی تاثیر معکوس و معنادار 

  مدیریت سود  رقابت در بازار محصول  مالکیت نهادی واژگان کلیدی:

 

 مقدمه
 و از ضرفه ضتابداری خارج سوی افراد از تواه قابل فشارهای با همراه زیان و سود صورتحتاب شدن رایج 4381 دهه اواخر در
 ضتیابداری  و نظرییه  در تفکر را تغییرات مهمی ااری  های از روش دانشگاهیان و ضرفه ای اندرکاران دست ر ایت عد  نیر

بود   ترازنامه به تر معطوف پیش زیان که و سود به صورتحتاب بیشتر تواه و تأکید تغییرات ترین این مهم از آورد  یکی بواود
 میدیریت   کیارا  سیود  در مدیریتم  4934شود )ضجازی و همکاران   مطرح متولد و سود مدیریت نا  به ای مقوله تا شده سبب

 ایسیود پدییده   میدیریت  ایین دییدگاه    در شود  می اطلاعاتی سود بهبود محتوای و تقارن اطلاعاتی عد  کاهش مواب سود

افیرایش   کیارا  هیدف   نیوع  سیود از  میدیریت  در شود می اطلاعات ضتابداری محتوب خارای کنندگان استفادهبرای  سودمند
 ضیداکرر  به منظیور  طلبانه  مدیریت فرصت سود است و در مدیریت صورت های مالی کنندگان استفاده و سهامداران مطلوبیت

 بیر  مبنیی  م  شیواهدی 8118) 4همکیاران  و بالتیا   کند  می گرارش طلبانه ای فرصت رابه گونه سود خویش  مطلوبیت کردن
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 مدیریت سودتاثیر مالکیت نهادی بر رابطه بین رقابت در بازار محصول و 
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