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 چکیده

دنیای امروز یکی از مهمترین پیش نیازها  امروزه تبلیغات و اطلاع رسانی یک بخش جداناپذیر در اقتصاد مبدل شده است. تبلیغات در

 در ارائه ی کالاها بشمار می رود. بنا به تعداد ابزار تبلیغات در معرفی محصولات می توان تک تک آنها را مورد مطالعه قرار داد.

 یدرط یغاتتبل آن را برپا نمود دارد. کیکاتول یسایم. کل 0650که در سال  دیپروپگانداف یودیشه در کنگرگاتیر غاتیاصطلاح تبل

خاص خود را دارا بوده است. امروزه در علم  یها یژگیهردوره و یها شرفتیداشته و متناسب با پ یادیز راتییگذر زمان تغ

ه است که مسئل نیا یکننده  انیشباهت ب نیبه رفتار انسان هاست. در واقع ا یتادعا وجود دارد که رفتار برندها شباه نیا یابیبازار

هستند تا کسب و کارها را در جهت  زین یمنحصر به فرد باطن تیهو یدارا یو ظاهر یرونیب یبرندها مانند انسان ها علاوه بر نمودها

 .کنند یخود استفاده م یمحصولات یمعرف یبرا یراه نوان. شرکت ها معمولا از توسعه برند بعندینما یاری یرقابت تیبه مز دنیرس
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