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 و معایب( بازاریابی آنلاین در مقابل بازاریابی آفلاین )مزایا
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 چکيده

یرند از انتخاب محل زندگی، دانشگاه تا سبک زندگی وحتی گ ها و بیشتر تصمیماتی که می نسانامروزه بازاریابی به نوعی با زندگی ا

گیری برای  خوانند عجین شده است. در عصر اطلاعات که مردم با حجم انبوهی از اطلاعات و تبلیغات مواجهند تصمیم کتابی که می

کنند و  های مالی خود را مشخص می بودجه ،در زمان تبلیغات اکثر کسب و کارها آور است. خرید، امری پیچیده و گاهاً ملال

های تبلیغات باشد، اکثر  زمانی که نیاز به بررسی کانال. کنند از سال، تعیین می های زمانی مشخصی ها را در بازه بندی بودجه تقسیم

هر مدل از تبلیغات  اًطبیعت .پردازند ابی آفلاین میی دو دسته کلی بازاریابی آنلاین و بازاری افراد متخصص در زمینه بازاریابی به مقایسه

شود افرادی جذب برند و تبلیغات و در نهایت سازمان شما شوند و افرادی نیز از  مزایا و معایب خاص خودش را دارد و باعث می

بین بازاریابی آنلاین و بازاریابی  در این مقاله رابطه د.تبلیغ شما خوششان نیاید و نتوانند با کسب و کار شما ارتباط خوبی برقرار کنن

در پایان  است. باشد، مورد نقد و بررسی قرار گرفته شده آفلاین که جزئی از مباحث فراموش شده در مباحث بازاریابی و مدیریتی می

 سود و گرفت خود تبلیغات از انگیزی شگفت نتایج توان می آفلاین و آنلاین بازاریابی تلفیق ها حاکی از آن است که با استدلال

 .کرد برابر چند را تبلیغات از حاصل
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