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ثیر محرک های بیرونی بر رفتار خرید آنی با نقش میانجیگری محرک های أبررسی ت

 درونی )مورد سنجی: فروشگاه های شهروند شهر تهران(

 

 1 دلارام رباب اسمعیلی

 2* حسن غریبی

 10/10/0011تاریخ چاپ:  28/12/0011تاریخ دریافت: 

 چکیده

بنابراین ؛ شودمییابی محسوب یکی از جنبه هاي بسيار مهم رفتار مصرف کننده است و یک مفهوم حياتی در بازار آنیخرید 

هاي درونی بر رفتار تاثير انگيزه بررسی منظور به بازاریابی حوزه در تجربی تحقيق یک انجام حاضر، اصلی پژوهش هدف

مشتریان  آنی رفتار خرید درونی موثر بر بر هايانگيزه به شناسایی کردیم سعی ما تحقيق این در. خرید آنی مشتریان است

 ايخوشه صورت به رفاه فروشگاه مشتریان از نفر 058 شامل اينمونه تحقيق انجام براي ران بپردازیم.فروشگاه رفاه در شهر ته

 توزیع آماري جامعه بين و تایيد آن پایایی و روایی که سوال 20 با اينامه پرسش داده گردآوري ابزار. شد انتخاب تصادفی

 هاییشاخص از توصيفی آمار سطح در. گرفت انجام استنباطی آمار و توصيفی آمار از استفاده با هاداده تحليل و تجزیه. شد

 انجام مسير تحليل ساختاري، معادلات مدل همبستگی، روشهاي از استنباطی آمار سطح در فراوانی؛ درصد و فراوانی چون

 یدرون هايانگيزه تاثير از حاکی تحقيق نتایج. شد استفاده lisrel و spss افزارهاي نرم از منظور این براي که است؛ شده

جویی از بيشترین تاثير را لذت ؛ کهبود آنی خرید رفتار بر گري، لذت جویی در خرید، هویت شخصی و مدگرایی(آنی)

 (.p<18/1دارد )خرید بر رفتار خرید آنی مشتریان فروشگاه رفاه 
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