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 چکیده

تفکرات  بر اثربخشی آن ی مورد سنجش قرار دهیم، بايد به قدرتتبلیغات بستردر  را رسانه ی يکعملکرداگر بخواهیم توان 

، برند مورد تبلیغ معرفیبا  بتواند رسانهچنانچه آن  ، توجه کنیم.یابیشمهم ارز هایمعیار کی ازعنوان يمردم در يک جامعه، به

خود را  یتبلیغ رسالت ه است تاتوانست نشانگر اين نکته است کهدهد،  سوق سمت خريد محصولات آن برند،را به  نظر مخاطبان

 رد تبلیغاتی بیلبوردهای بصری هایويژگی راتیتأث یشناساي هدف ،قیتحق اينشکلی صحیح به سرانجام برساند. در به 

یابی به الگوی مشخصی برای سوق دادن طراحان تهای شهر کتاب در سطح شهرستان بابل و دسی فروشگاهغاتیتبلبیلبوردهای 

 یپیمايش -توصیفی ق که به روشتحقی اين در. است گرافیست در جهت خلق آثاری با قدرت جلب توجه بیشتر در مخاطبان

 از ایمجموعه ادامه، در پرداخته شد. تبلیغات یدر حیطه اولیه و مفاهیم تعاريف یبه بحث درباره نخست صورت گرفته است،

، توصیفی از نوع اين پژوهشروش البته . گرديد استخراجی تبلیغاتطراحی بیلبوردهای  با ارتباط در هاشاخص و معیارها

برند با  ارزش ويژه و بصری بیلبوردهاهای مبستگی روابط بین متغیرهای ويژگیتحلیل ه همبستگی بوده که به بررسی و

، «رنگ تبلیغات»شامل  مستقل اين تحقیق، متغیرپنج همچنین  .، پرداخته استتمايل به خريد مشتريانيکديگر و اثر آنها بر 

کار رفته شعار يا پیام تبلیغاتی به»و « بر بیلبوردتصوير برند يا لوگوی قرار گرفته »، «فرم يا شکل بیلبورد»، «ی بیلبورداندازه»

فرض ی حاصل از تحقیق نشان داد که در پايان نتیجه .باشدمیتبلیغاتی  های بصری بیلبوردهایعنوان مولفه، به«بر بیلبورد

رد و باقی  وفاداری برهای بصری بیلبوردهای تبلیغاتی ويژگیتاثیرگذاری وفاداری بر ارزش ويژه برند و همچنین تاثیرگذاری 

 گردد.مفروضات تايید می

 تمايل به خريد، ارزش ويژه برند، آگاهی و تداعی، وفاداری، کیفیت ادراک شده لبورد،یبهای کلیدی: واژه

 
  

 

 

 

 


