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 بررسى راهبردى مرزهاى بازار بر مبناى تفكر استراتزى اقيانوس آبى

 فاطمه جعفری، يرانپعليرضا ، 1سيمين صفوى

 

 چكيده

ند توانند از بر یم یابانباشد لذا بازار یارزش م یمهم در تجارت دارا يماز مفاه یکیبرند به عنوان امروزه 

 یعت گردشگرصن یاز گردش مال یتوجهبخش قابل ینکها يلبه دلو سود ببرند.  یرقابت یتبه عنوان مز یقو

از  یمشهور و مقبول باشد و عملکرد مناسب تواندیاساس برند هتل م ینبر ا دهد،یم یآن رو یدر بخش اقامت

 یررسب. از این رو هدف از تحقيق حاضر یدنشان دهد که برند آن موفق عمل نما ودموج یرقابت یخود در فضا

وش رکه از نظر  است. شهر سرعين یهابر عملکرد برند در هتل شخصيت برند و ارزش درک شده يرتأث

شهر عال در ف هایهتل یانمشتر یيهکل يقتحق ینا یجامعه آمار. ی می باشدنوع همبستگنظر توصيفی و از 

باشد یشده پرسشنامه مابزار استفاده روش گردآوری اطلاعات به صورت ميدانی و. سرعين را تشکيل می دهد

کنندگان توزیع گردید. برای تجزیه و تحليل داده از نرم افزار ليزرل صورت تصادفی ساده بين مصرف که به

ه گردید که نتایج تحقيق نشان داد که شخصيت برند بر عملکرد برند تاثير مثبت و معناداری دارد و استفاد

همچنين رابطه مثبت و معنادار ارزش درک شده بر عملکرد برند نيز تایيد شد. و در آخر پيشنهاداتی مبنی بر 

 بهبود وضعيت موجود ارائه گردید.

 های استان اردبيلشده، عملکرد برند، هتلارزش درک شخصيت برند،  واژگان کليدی:

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
  1 گروه مدیریت دانشگاه ازاد اسلامی واحد زنجان
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