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 چکیده

 مهم ابزار از یکی کشاورزی بخش متولی نهادهای بخش در ویژهه ب هاعمومی روابط مخاطبان یجغرافیای گستره دلیله ب امروز

ترویج کشاورزی . است مشهود رسانی اطلاع در هارسانه اهمیت منظر این از و بوده جمعی هایرسانه مخاطبان، به رسانی اطلاع

توسعه پایدار باشد. به همین دلیل در فرایند که از عوامل مهم در توسعه پایدار کشاورزی است، دارای ماهیت ارتباطی می

گیرد. شرایط اساسی پیشرفت و توسعه، های مختلف کمک میکشاورزی و برای تحقق معیارهای مورد نظر، ترویج از رسانه

 در با جهاد کشاورزی وزارت. های آینده باشدتواند پذیرای حرکتوجود بسترهای مساعد و مناسب فکری و ذهنی است که می

 اعتبار اختصاص به اقدام بخش، برداران بهره آموزش و ترویج در تلویزیون و رادیو خصوص به جمعی هایرسانه نقش گرفتن نظر

 سازمان وزارتخانه، سیاست این با راستا است. هم نموده کشاورزی بخش مخصوص هایبرنامه و پخش تهیه جهت توجهی قابل

 طریق از هابرنامه گونه این پخش و تهیه اقدام به هارسانه اداره کشاورزی ترویج هماهنگی مدیریت در ها،استان جهاد کشاورزی

 هایآموزش سطح ارتقاء جهت در فرهنگی و هنری ماهیت با را هافعالیت از ایمجموعه اداره نماید. اینمی استانی هایشبکه

 تولید دانش و آگاهی ارتقاء برای تلویزیون و رادیو طریق از انبوهی هایارائه آموزش نیز و آموزشی کمک مواد تولید با ترویجی

های جمعی بر توسعه کشاورزی را مورد بررسی قرار تأثیر رسانهبنابراین در این مقاله  نماید.می تولید و کشاورزان کنندگان
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