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 چکیده

 فروش و ترویج تحقیق، شامل که است فرآیندی بازاریابی. است حیاتی یوکارکسب هر برای بازاریابی 

 اهمرف بر علاوه مجازی فضای در بازاریابی. شودمی( کنندگانمصرفهدف ) بازار به خدمات و محصولات

 و بیلبورد پوستر، چاپ از ناشی ییهاهزینه. کندمی کمک هاهزینه کاهش به تبلیغات، مساوی شرایط آوردن

 هم جامعه سطح در اینترنت از استفاده نفوذ ضریب در همچنین و کندمی کمک نیز اطلاعات روزرسانیبه

 تبلیغات و بازاریابی در مجازی یفضا تأثیر بررسی مطالعه این انجام از اصلی هدف. بود خواهد اثرگذار

 در تهدید و فرصت قوت، ضعف، نقاط بررسی به مطالعه این در. شد تعیین سایپا خودروسازی شرکت

 -تحلیلی صورتبه پژوهش این انجام روش. شد پرداخته مجازی فضای طریق از سایپا شرکت بازاریابی

 سازمانی معیار داد؛ نشان آمدهدستبه نتایج هک باشدمی  (SWOT) سوات روش از گیریبهره با و کاربردی

 سایپا شرکت در بازاریابی و تبلیغات بر مجازی فضای تأثیر در شاخص ترینمهم عنوانبه 608/0 امتیاز با

 در 111/0 امتیاز با محیطی دوم، رتبه در 229/0 امتیاز با اقتصادی معیار بیبه ترت ازآنپس و شدهانتخاب

 راهبردی ریزیبرنامه ماتریس نتایج همچنین. دارند قرار چهارم رتبه در 050/0 ازیامت با اجتماعی و سوم رتبه

 بین از راهبرد به مربوط جذابیت بالاترین ،شدهتدوین راهبردهای میان از دهدمی نشان(  QSPMکمی )

 در مجازی فضای کارگیریبه یهافرصت بروز در مناسب زیرساخت ایجاد و باند پهنای در محدودیت بردن

 از جلوگیری راهبرد به مربوط جذابیت ترینپایین و است سایپا خودروسازی شرکت بازاریابی و تبلیغات

 محصول خرید به نسبت مشتریان اعتمادیبی و سودجو هایشرکت سوءاستفاده قطعات، کیفیت کاهش
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