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 هایفروشگاهدر  بازاریابی ورزشی اجتماعی بر هایشبکه تأثیربررسی 

 ای مجازی و خریداران لوازم ورزشیلوازم ورزشی دارای سایت و فض
 2پوریا فرزام، 1جواد رمضان قربانی

 15/07/1400تاریخ پذیرش                        18/06/1400تاریخ دریافت: 

 چکیده

بازاریابی . شودمی محسوب بازاریابیعنصر موفقیت در  نیتریدیکلاجتماعی  هایشبکهامروزه 

تحقیقات بازاریابی، بازاریابی عمومی، ایجاد ایده و توسعه محصولات جدید برخی از ، دهانبهدهان

 هایشبکه ریتأثهدف از تحقیق حاضر بررسی بنابراین  اجتماعی هستند. هایشبکه کارکردهای

 -روش توصیفی ازنظرهدف کاربردی و  ازنظر ؛ کهباشدمیاجتماعی بر بازاریابی ورزشی 

فروشندگان لوازم ورزشی دارای سایت و فضای همبستگی است. جامعه آماری تحقیق شامل 

 هادانشگاه یبدنتیترب انیدانشجو ،داوران مجازی و خریداران لوازم ورزشی )ورزشکاران، مربیان،

نمونه آماری انتخاب  عنوانبهنفر  384که با استفاده از جدول مورگان  باشدمی( ورزش انیمتصدو 

غیر احتمالی در دسترس در  گیرینمونهکه به روش  باشدمیپرسشنامه  مورداستفادهشدند. ابزار 

به روش معادلات ساختاری و با  هافرضیه آزمون گردید. آوریجمعبین جامعه آماری توزیع و 

 ریتأثاجتماعی بر بازاریابی ورزشی  هایشبکهلیزرل انجام گردید و نتایج نشان داد که  افزارنرم

 ؛ ومثبت و معنادار دارد ریتأثمیزان استفاده بر بازاریابی ورزشی همچنین  ؛ ومثبت و معنادار دارد

اعتماد به میزان  تاًینهاشد و  دیتائ ریتأثنوع استفاده بر بازاریابی ورزشی معنادار و مثبت  ریتأث

 .                                             مثبت و معنادار دارد ریتأثکاربران بر بازاریابی ورزشی 

ارزش درک شده، کیفیت درک شده، خریداران تلفن ، خشنودی، ابعاد برند: کلمات کلیدی

 همراه برند سامسونگ.
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