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وکار، فناوری اطلاعات و بازاریابی بر عملکرد شرکت )مطالعه مدیریت و تأثیر استراتژی کسب
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 وکار، عملکرد شرکت استراتژی کسب بازاریابی، عات،فناوری اطلاواژگان کلیدی: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ط وکار روشن داشته باش  که توسوکار رقابتی امروزی، یک شبرکت بای  یک اسبتراتژی کسبب   برای موفقیت در محیط های کسبب 
ملکرد شرکت را استراتژیک، عسبایر استراتژی های سازمایی شتتیاایی شود  در حایی که ماایاات شیتین بیا  می کنن  که همسویی  

بهاود می بختب ، با این حا  به عوام  متا د همسویی استراتژیک یا ههت ییری استراتژیک شرکت ها توهه کمی ش   است  این  
های شیمایتببی می باشببن   هاماه یماری این شژوهش م یرا  فروشبب ا   -شژوهش از یحاظ ه ف کاربردی، از یحاظ روش توصببیفی

یفر ایتخاب ش   همچنین یمویه ییری به روش  483  یمویه یماری با استفاد  از فرمو  کوکرا  هاماه یامح ود تا اد باشب  ایلاین می
باش   برای ای از  ییری متغیرها از شرستنامه استراتژی کسب و کار   و شرستنامه استای ارد  و  برای سنجش متغیر تصادفی ساد  می

ای ارد چیرایی، بجارسبری و علیااد  و از شرسبتنامه استای ارد عملکرد شرکت   برای سنجش   بازاریابی محصبو  از شرسبتبنامه اسبت    
شرکت  وکار بر عملکردعملکرد شبرکت های ییلاین اسبتفاد  شب   یتایش یتا  داد که فناوری اطلاعاتا بازاریابی و استراتژی کسب   

 تاثیر مثات و ماناداری داری  
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