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  کیاستراتژ یرپذیانعطاف به واسطه کسب و کار  یبر نوآور ییبازارگرا اثرگذاری 

 
  2یپور شوشتر یحاجلحمید اعبد  1انیآذر لادیم

 
 )نویسنده مسئول(مرکز کرج   ،نور استان البرز امیدانشگاه پ ،یبازرگان تیریارشد مد یکارشناس یدانشجو1

 مرکز آموزش عالی میراث فرهنگی، یبازرگان تیریمد تیریمد  اریاستاد2

 

 چکیده

بوده نوآوری کسب و کار بر   بازارگرایی در تاثیر گذاری  ابعاد  پذیری استراتژیکانعطافیررسی چگونگی نقش  ابعاد  هدف: 

جامعه  است.  یشیماپی – یفیتوص یقیاطلاعات، تحق یگردآور وهیو ازنظر ش یپژوهش حاضر ازنظر هدف کاربرد : روش .است

  288که حجم نمونه  شرکت در شهر تهران نیا یشاغل در دفتر مرکز ا،یآس مهبیشرکت  یکارشناسا آماری سطوح مدیران 

منظور شده  موردسنجش قرارگرفته است.  به دیآن تائ ییایو پا ییکه روا یها  انتخاب  و  با پرسشنامه  اقتباسآن  نیاز ب  ینفر

 یو برا   SPSS 24افزارو نرم  یفیآمار توص از  یمرکز یهاو استخراج شاخص یشناخت تیها  جمعداده لیوتحلهیتجز

 یهاافتهی   :هایافته . شده استاستفاده PLS2 Smartافزار نرمو   از  یاز مدل معادلات ساختار یآمار استنباط  لیوتحلهیتجز

  کسب و کار یبر  نوآور ییابعاد  بازارگرا  یگذار ریدر تاث کیاستراتژ یرپذی ابعاد انعطاف داریاز اثر مثبت و معن یحاک قیتحق

تاثیر معنی دار و مثبت  کسب و کار شرکت یفعال بر نوآور ییو بازارگرا رپذی واکنش ییبازارگرا یرهایمتغدارد . علاوه بر آن 

نقش مثبت و کسب و کار  یبر  نوآور ییابعاد  بازارگرا  یگذار ریدر تاث کیاستراتژ یرپذی ابعاد انعطاف :گیرینتیجه دارد.

و فعال  رپذی واکنش ییبازار گرا ریتأث ،یدر هماهنگ یرذی در منابع و انعطاف یرپذی انعطاف معنی دار ایفا می کند و همچنین 

 .دساز یم لیرا تعد

 کیاستراتژ یرپذی انعطاف ،یفعال، نوآور ییبازارگرا ر،پذی واکنش ییبازارگراهای کلیدی: واژه

 


