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  )نویسنده مسئول( استادیار و عضو هیأت علمی دانشگاه علوم و معارف قرآن کریم 2

 س دانشگاه و پژوهشگررّدانشجوي دکتري علوم قرآن و حدیث دانشگاه میبد، مد 3

 

 

 چکیده

 یا کالا فروش براي را، مشتریان از مستقیم ايشبکه کنندگان،توزیع یا تولید آن، در که است بازاریابی نوعی ايشبکه بازاریابی

 که هستند بازاریابی از صورتی هرمی هايشرکت است؛ آمده پدید هاییمزیت و هاعیب آن کنار در که. آورندمی پدید خدمات

 بروز سبب هرمی هايشرکت و ايشبکه بازاریابی هايشرکت مختلف انواع فزاینده رشد. شوندمی اقتصادي نظام در اخلال سبب

 عملکرد از بیشتري شناخت تحقیق این از هدف. است گردیده اجتماعی و اقتصادي تعاملات بر آنها آثار خصوص در هایینگرانی

 يدرباره طرح قابل مهم هايپرسش جمله از. انددانسته جایز را آن اسلام شرع در که تجارتی با مقایسه در ايشبکه بازاریابی

 با مقاله در این. است فعالیتهایشان از حاصله درآمد و هاشرکت این خصوصی وضعیت خصوص در هایی،شرکت چنین فعالیت

 به توجه با. است شده مبذول لازم توضیحات اي،شبکه بازاریابی و هرمی هايشرکت اصلی هايتفاوت مکتوب، منابع بررسی

 وجود به محصولات، فروش جهت بازاریابی براي هم جدیدي هايروش فروش، و خرید قرادادهاي و تجارت در نوین شرایط

 شده بیان نیز آن پیشینه همچنین و اساسی قانون و نگهبان شوراي و تقلید مراجع دیدگاه از مسئله این همچنین و آید،می

 ايکتابخانه روش به مقاله این مطالب آوريجمع. است بالباطل مال اکل مثل نکنند رعایت را شرع قانون که هاییشرکت و است

 است.
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