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 ثير جهانی شدن و هویت ملی بر رفتار مصرف كننده ایرانیتأ
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 چکيده

در زمينه بررندهای ایراني برای خرید سيسموني در بين  تاثير جهاني شدن و هویت ملي بر رفتار مصرف كننده ایرانيمطالعه حاضر 

شهر رشت را مورد بررسي قرار داد. روش پژوهش حاضر بر مبنای هدف كاربردی و بر اساس مسير از نوع توصيفي  شهروندان

 14مي باشد. تعداد نمونه مورد نظر  لند شهر رشت يب يمحصولات برند بپيمایشي بوده و جامعه آماری آن شامل مصرف كنندگان 

به صورت تصادفي از مشتریان انتخاب گردیدند. ابزار گردآوری داده های  نفر 811 برابر گویه های پرسشنامه تعيين گردید و

تحقيق پرسشنامه استاندارد بوده و روایي آن مورد تایيد خبرگان قرار گرفته است. پایایي پرسشنامه نيز برای هر دسته از گویه های 

تجزیه تحليل داده های بدست آمده از اجزای محاسبه شده است.  44/4مربوط به فرضيه ها به روش آلفای كرونباخ بالاتر از 

پرسشنامه با استفاده از روش مدل یابي معادلات ساختاری به كمك نرم افزار ایموس، انجام پذیرفت. یافته های حاصل از آزمون 

ر مثبت دارد. فرضيه، حاكي از آن است كه متغير پذیرش رفتار مصرف كننده جهاني بر پذیرش مد جهاني و مادی گرایي تاثي یازده

همچنين هویت ملي مصرف كنندگان بر قوم گرایي و پذیرش مد جهاني تاثير منفي دارد. همچنين متغير پذیرش فرهنگ مصرف 

جهاني بر قوم گرایي تاثير منفي و متغير هویت ملي بر مادی گرایي تاثير منفي دارد. همچنين تاثير متغيرهای جمعيت شناختي بررسي 

صيلات بر پذیرش فرهنگ مصرف جهاني تاثير مثبت و بر هویت ملي تاثير منفي داشتند، اما متغير جمعيت گردید و درآمد و تح

 شناختي سن بر هویت ملي تاثير مثبت داشت ولي فرضيه تاثير منفي آن بر پذیرش فرهنگ مصرف جهاني مورد تایيد قرار نگرفت.
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