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 چکیده

 یرقابت تیمز یانجیبا نقش م یالملل نیبر عملکرد ب یابیعوامل موثر بازار یبه بررس قیتحق نیا

 پرداخته است. روش پژوهش حاضر یکوچک و بزرگ منطقه آزاد بندرانزل یکسب و کارها

 ریجامعه آما باشد. یم یکاربرد قاتیحاضر از نظر هدف از نوع تحق قیتحق پیمایشی می باشد.

هستند که تعدادشان  یکوچک و بزرگ منطقه آزاد بندرانزل یفعال کسب و کارها رانیمد ؛پژوهش

 یباشد. ابزار جمع آور یپژوهش حاضر تمام شمار م یرینفر است. روش نمونه گ 148در مجموع 

با چهار  یابیعوامل بازار ریسنجش متغ یبرا .باشد یپژوهش پرسشنامه م نیها در اداده

 نیسوال، پرسشنامه ب 16 همراهارتباط(  ی وگذار متیق ،محصول ینوآور، مولفه)هوش بازار

سوال اقتباس شده از مقاله فلاحت و  10با  یرقابت تیسوال و مز 7شدن با  یالملل

عوامل موثر بازاریابی در کل و به  نشان داد که قیتحق جیاست. نتا دهی( استفاده گرد2020)انهمکار

 ین المللی شرکت ها تاثیر معناداری دارد.تفکیک توسط متغیر میانجی مزیت رقابتی بر عملکرد ب

 نیشتریب یدارا یرقابت تیمز قیها از طر شرکت یالملل نیعملکرد ب رب یگذارمتیق تیقابل ریمتغ

 را دارا می باشد.اثر کل  بیضر
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