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 یو سودمندانه  و رفتارها انهیلذت جو زهیانگ : نقش ی، نوآورینیسن  بر خوش ب تاثیر

  یبر فناور یمصرف کننده مبتن

 
 2 یکرد مراد  1 یزدیمنصوره 

 
 )نویسنده مسئول(نور استان البرز مرکز کرج  امیدانشگاه پ یبازرگان تیریارشد مد یکارشناس یدانشجو1

 نور استان البرز مرکز کرج   امیدانشگاه پدولتی  مدیریت   یار استاد2

 

 چکیده

مصرف  یو سودمندانه  و رفتارها انهیلذت جو زهیو انگ ی، نوآور ینیسن  بر خوش ب  ریتاث بررسی این مطالعه با هدف  هدف: 

 – یفیتوص یقیتحق و حیث روش و  یهدف کاربرد از جنبه پژوهش حاضر  : روش ی  انجام گرفته است.بر فناور یکننده مبتن

نفر   312که حجم نمونه  1650و کارشناسان ارشد  شرکت پارس خودرو به تعداد  تیریسطوح مدجامعه آماری است.  یشیماپی

منظور شده  موردسنجش قرارگرفته است.  به دیآن تائ ییایو پا ییکه روا یها  انتخاب  و  با پرسشنامه  اقتباسآن  نیاز ب

 یو برا   SPSS 24افزارو نرم  یفیآمار توص از  یمرکز یهاو استخراج شاخص یشناخت تیها  جمعداده لیوتحلهیتجز

 یهاافتهی   :هایافته. شده استاستفاده PLS2 Smartافزار نرمو   از  یاختاراز مدل معادلات س یآمار استنباط  لیوتحلهیتجز

و همچنین   . دارد ریتاث  یبر فناور یمصرف کننده مبتن  یو  رفتارها ی، نوآور ینیسن بر خوش ب رهیمتغ نشان میدهد که 

. گذارد یممثبت و معنی دار   ریتأث یبر فناور یمصرف کننده مبتن  یبر رفتارها انهیلذت جو زهیو انگ ی،  نوآور ینیخوش ب

 یکاف یاست که تمرکز بر نگرش مصرف کنندگان نسبت به فناور نیمطالعه ا نیا یابیبازار یامدهایاز پ یکی :گیرینتیجه

باشدکه به  یبه گونه ا دیجد یها یفناور.به استفاده از خدمات در نظر گرفته شود لیآنها بر تما راتیلازم است تأث رای، ز ستین

 .خوش بینی  آنها کمک کند   جهیمتفاوت مصرف کنندگان ودر نت نیسن یبهتر زندگ  تیفیسطح ک

 یبر فناور یمصرف کننده مبتن ی، رفتارهاو سودمندانه انهیلذت جو زهی، انگی، نوآورینیخوش بهای کلیدی: واژه


