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 چکیده

در  یاجتماا  یهانقش رسانه یحاضر، بررس قیهدف از تحق

 قیاباود  رش  تحق شارر افاارا  درمانی یتوسعه گردشگر

اجرا  یدانیبود که به فورت م یشیمایپ یایحاضر از نوع توف

 ی، گردشاگردرما متخصصا   قیتحق نیا یشد  جامعه آمار

حاضر به  قیتحق یریگبودند  رش  نمونه درمانی یهاش رسانه

پرسشااامه ماورد  022در دسترس باود کاه تعاداد   رتفو

پرسشااامه محقاق  ق،یاقرار گرفت  ابزار تحق لیش تحل هیتجز

 تیرینار متخصصاا  ماد 20آ  توسط  ییساخته بود که رشا

 ییایاقرار گرفات ش پا دییش رسانه مورد تأ یگردشگر ،درمانی

ها باا اساتااده از داده لیش تحل هیبه دست آمد  تجز 48/2آ  

ش  یاتا  نموناه یآزماو  تا رشنوف،یکلموگرشف اسم مو آز

 SPSS  یافزارهااز نرمباا اساتااده ا دمنیفر یاآزمو  رتبه

 یهانشاا  داد رساانه قیاتحق جیانجام گرفت  نتاا 02نسخه 

 یخادمات ش کاههاا یتقاضاا بارا جاادیا قیااز طر یاجتما 

 یهزم بارا ااهیاجتما اات، زم یبرا تیجذاب جادیش ا درمانی

 نیاباابر ا کاد؛یفراهم م درمانی یدر توسعه گردشگر عهتوس

در  ینقاش مببتا توانادیما یاجتماا  یهااستااده از رسانه

 داشته باشد  شرر افارا گردشگرا   یذها ریتصو

 :واژه های کلیدی
  درمانی یگردشگر ،ی، گردشگررسانه

 

 

 
 

 

 

 

 

Abstract: 

The purpose of the present study was to 

investigate the role of social media in 

the development of therapeutic tourism 

in Isfahan. The present research method 

was a descriptive survey that was 

implemented in the field. The statistical 

population of this study was the 

specialists of treatment, tourism and 

medical media. The sampling method of 

the present study was available in which 

200 questionnaires were analyzed. The 

research tool had produced a researcher 

questionnaire, which was confirmed by 

12 people in medical, tourism and 

media management professionals, with 

a reliability of 0.84. The data analysis 

was performed using the SMSE Model 

Test, and Friedman's SPSS software 

using SPSS software. The results of the 

study showed that social media provides 

the basis for development in the 

development of therapeutic tourism by 

creating demand for services and health 

goods and creating attractiveness for 

communities; Therefore, the use of 

social media can play a positive role in 

the mental image of Isfahan tourists  
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