
 های نوین بازرگانیی نگرشفصلنامه علم

 (۲56-۲62) 2011 اسفند-بهمن(،2۲یاپی، )پ6،  شماره۲دوره 

Journal of New Business Attitudes 

Vo2, No 6, 2022, (256-268) 

 

 

  

 

Email: taherzadeh.res@gmail.com 

 

 

 چکیده

اسر.  بازاریرابی ریابی برای هرر سبرو ک سراری تیرا ی اازب
یندی اس. سه شامل  حقیق،  رکیج ک فرکش محصولات ک آفر

هدف اصریی شود  یسنندگان( مخدمات به بازار هدف)مصرف
بررسی  اثیر فضای مجازی در بازاریابی ک  از انجام این مطالعه

 بییغات شرس. مو ورسازی سویر  عیین شد  رکش انجام این 
گیرری از رکش ا بهرر ساربردی ک بر -پژکهش بصورت  حیییی

 باشد سه نتایج بدس. آمرد  ناران داد می (SWOT)سوات 
به عنوان مهمترین شاخص در  806/0معیار سازمانی با امتیاز 

 اثیر فضای مجازی بر  بییغات ک بازاریرابی در شررس. سرویر 
انتخاب شد  ک پس از آن بتر یو معیرار اتتصرادی برا امتیراز 

درر بره سروم ک 111/0امتیاز در ر به دکم، محیطی با 222/0
در ر به چهارم ترار دارند  همچنرین 050/0اجتماعی با امتیاز

 برالا رین شرد ،  ردکین راهبردهرای میان از دهدمی ناان

از بین بردن محدکدی. در پهنرای  راهبرد به مربوط جذابی.
های بکارگیری باند ک ایجاد زیرساخ. مناسو در برکز فرص.

فضای مجازی در  بییغرات ک بازاریرابی شررس. مو ورسرازی 
به راهبرد جیوگیری  مربوط جذابی.  رینک پایین اس.سویر 

 های سودجو کاز ساهش سیفی. تطعات، سوء استفاد  شرس.

اعتمرادی مارتریان نبرب. بره خریرد محصروت بصرورت بی
 اس.  اینترنتی

فضای مجازی، بازاریابی،  بییغات،  :واژه های کلیدی 

 مو ورسازی

Abstract: 

Marketing is critical to any business. Marketing 

is a process that includes research, promoting and 

selling products and services to the target market 

(consumers). The main purpose of this study was 

to investigate the impact of cyberspace on desert 

motor marketing and advertising. The method of 

this study is analytical-applied using the SWOT 

method, which the results showed; The 

organizational criterion with a score of 0.608 was 

selected as the most important indicator on the 

impact of cyberspace on advertising and 

marketing at Desert Company and then the 

economic criterion with a score of 0.229 

respective /0 are ranked fourth. It also shows that 

among the formulated strategies, the highest 

attraction is to eliminate bandwidth restrictions 

and create the right infrastructure in the 

opportunity to use cyberspace in desert engine 

advertising and marketing, and the lowest 

attractiveness of The strategy of preventing the 

quality of components, the abuse of profitable 

companies, and the disadvantage of customers to 

buy the product online.  
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