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 چکیده

بر همین اساس استفاده شزکتها از بازاریابی بر مینای شبکه های  امروزه استفاده از شبکه های اجتماعی قراگیر و بسیار رونق گرفته است.

ودن در حال رشد است. از این رو در این تحقیق به بررسی عوامل موثر بازاریابی شبکه های اجتماعی بسرعت بدلیل فراگیر و ارازان ب

 97و  96اجتماعی بر رفتار خرید مصرف کننده ، شرکت ورزشی قهرمان و در فروشگاهها ی وابسته به شرکت   در بازه زمانی سال های 

ئم تضمین، وجود امکان ارتباط  بعنوان عوامل موثر م بر رفتار خرید پرداخته شده است که  محتوا و بروز رسانی اطلاعات و وجود علا

مصرف  کننده معرفی می گردد. این پژوهش به روش کیفی انجام شده است، با استفاده از داده های بدست آمده از روش کیفی پژوهشگر 

 ه اند.تحلیل شد  PLSبه فرضیه هایی دست یافته که این فرضیات با استفاده از  نرم افزار 

 

 کننده مصرف خرید رفتار  کیفی، روش  اجتماعی، های شبکه بازاریابیهای کلیدی: واژه

 

  

 

 

 

  

 


