
 

28 

 

ابداریحس و مدیریت مطالعات فصلنامه   

1399  پاییز، 3، شماره 6 دوره  

45-28  صفحات  

ISSN: 2476-5066 

www.uctjournals.com 

 

رقابتی مزیت بر سبز داخلی و استراتژیک گراییبازار رابطه بررسی  

 

 3و یاور صفایی مهربانی 2محمود باغبان طرقدری و 1محمدعلی واعظی

 (gmail.com@Alivaezieارشد مديريت كسب و كار، دانشگاه آزاد اسلامي واحد ورامین پیشوا )نويسنده مسئول مکاتبات:شجوي كارشناسيدان 1 
 استاديار پیشوا، ورامین واحد اسلامي آزاد دانشگاه علمي هیت عضو 2

 يک پايه استاديار شمال تهران واحد اسلامي آزاد دانشگاه علمي هیت عضو3

 

 چکیده

 هايچالش با را هاسازمان و داده تغییر را رقابتي سناريوهاي پايدار، توسعه براي جامعه هاينگراني و زيست محیط تخريب

 محققان براي آن مالي عملکرد و پذيريرقابت و شركت محیطي استراتژي بین رابطه به بردن پي. است ساخته مواجه جديد

 بازارگرايي تعديلگر متغیر تأثیر بررسي پژوهش، اين هدف. است مهم بسیار حوزه اين فعالان و گذاران، سیاست امروزي، تجاري

 در معروف و الفع شركت يک كه دارو بهستان شركت در مالي عملکرد با  سبز استراتژيک بازارگرايي رابطه بر سبز داخلي

 بر سبز داخلي ارگراييباز تعديلگر متغیر تأثیر براي ساختاري مدلي بررسي اين در محقق. است باشدمي كشور دارويي صنعت

 اين. دانداده ارائه را اليم عملکرد بر رقابتي مزيت تأثیر همچنین و رقابتي مزيت بر سبز استراتژيک بازارگرايي متغیرهاي رابطه

 نتايج كه است یمايشيپ توصیفي ها، داده گردآوري شیوۀ نظر از و كمي ها، داده نوع ديدگاه از كاربردي، هدف، ديد از پژوهش

 دارو بهستان شركت شفرو و بازاريابي بخش كاركنان و مديران از نفر 130 اختیار در كه استاندارد پرسشنامه اساس بر حاصله

 دسترس در راحتماليغی گیري نمونه روش از پژوهش اين در. گرفت انجام هاداده اين روي بر تفسیر و شده تحلیل گرفت، قرار

 هايفرضیه بررسي براي و تأيیدي عاملي تحلیل از آنها، ابعاد و مطالعه مورد مفاهیم بین ارتباط بررسي منظور به. شد استفاده

 هايفرضیه تمام و نموده تايید را شده ارائه مدل بررسي نتايج. شد استفاده اختاريس معادلات مدل و رگرسیون از پژوهش،

 .شد پرداخته پیشنهادات ارائه به ادامه در. شدند تأيید تحقیق

 فشارهاي شركت، اجتماعي تمسئولی مالي، عملکرد سبز، داخلي بازارگرايي سبز، استراتژيک بازارگرايي های كلیدی:واژه
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