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 چکيده
انتفاعی و  يها تمايل دارد تا از برندي قدرتمند نسبت به ساير رقبا برخوردار باشد. تمامی شرکت یهر شرکتامروزه 

 تيغيرانتفاعی در دنيا به دنبال آن هستند تا با بالا بردن ارزش برند خود در بازارهاي داخلی و خارجی، فروش و درنها
در  يدارد و اعتبار تجار یهر شرکت يتجار يها تيدر فعال یاساس شنقي اعتبار تجار ند. سودآوري بيشتري داشته باش

مدت  کوتاه یمال نيابزار تأم کياعتباردهندگان به شرکت است و  و کنندگان نياعتماد تأم زانيدهنده م شرکت نشان
د بر رابطه بين اعتبار تجاري و ارزش برن ياموضوع است که آ ينا یبررس يقتحق ينرو هدف ا ينا از. شود یمحسوب م

 يها سال ينشده در بورس اوراق بهادار تهران ب يرفتهپذ يها شرکت ينه؟ جامعه آمار يادارد عملکرد آتی تاثير معناداري 
. پرداخته شد يهبه آزمون فرض يرهمتغ چند یخط يونشرکت و روش رگرس 114و با استفاده از اطلاعات  1933تا  1931

ضيه اول، نشاندهنده اين است که اعتبار تجاري با عملکرد آتی رابطه معنادار دارد. و همچنين نتايج فرضيه نتايج آزمون فر
 . دارد عملکرد آتیرابطه معنادار با  ياعتبار تجار و ارزش برند یتعامل يرمتغدوم حاکی از آن است که 

 اعتبار تجاري، ارزش برند، عملکرد آتی. کليدی: واژگان

 

 مقدمه
انتفاعی و  يها تمايل دارد تا از برندي قدرتمند نسبت به ساير رقبا برخوردار باشد. تمامی شرکت یهر شرکته امروز

 تيغيرانتفاعی در دنيا به دنبال آن هستند تا با بالا بردن ارزش برند خود در بازارهاي داخلی و خارجی، فروش و درنها
ميلادي، موضوعات مرتبط با برند همواره  1391از اوايل دهه  يدصورت ج به رو نيسودآوري بيشتري داشته باشند. ازا

کننده، برندها نقطه اساسی تمايز ميان  در بازاريابی مصرف ،تحقيقاتی و اجرايی مديران قرارگرفته است يها تيجزو اولو
و  تر دهيچينيز پ جاريتر شوند، نيروهاي محرک نام و نشان ت و پرمخاطره تر دهيچيرقبا هستند. هرقدر بازارها پ يها عرضه

کنند. بنابراين لازم است نام و نشان  ها نقشی اساسی ايفا می و در موقعيت شرکت شوند یاز اهميت بيشتري برخوردار م
 موفقيت شرکت را به دنبال داشته باشد خاص ايجاد شود تا يیها راهبردي مديريت و با توجه به ارزش یتجاري به صورت
و محصولات آن  شرکتهمانند سرمايه براي )ارزش برند(  هويت نام تجاري ، امروزهاز طرفی . (1931 ان،ي)جوکار و چراغ

 ينام و نشان تجار اگر گردد.  تبديل می شرکترو ارتقاي نام تجاري در بسياري موارد به استراتژي  آفريند، ازاين ارزش می
نسبت به آن  انيمشتر زيرا دهاهش درا ک یابيبازار نهيوجود آن هز هيدر سا تواند یباشد شرکت م يیبالا داراي ارزش 
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 آتی عملکرد و تجاری اعتبار بين رابطه بر برند ارزش تاثير بررسی
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