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 چکیده 

جامعره آمراری    .باشرد هدف از تحقیق ارزیابی تاثیرات تبلیغات بر توسعه گردشگری مطالعه موردی شهر سررعین مری  

انتخاب در این پژوهش حجم نمونه  باشد.  می 1931 سالدر گردشگران بازدید کننده از شهر سرعین  پژوهش حاضر، 

 بوده  محقق ساخته  جمع آوری داده ها از طریق پرسشنامهباشد.  نفر می 16 برابر با استفاده از روش در دسترس  شده

 لیکرت ایدرجه پنج مقیاس قالب در پرسشنامه .است بوده تبلغات نوع و تبلیغاتی ابزارهای به مربوط سوال 21دارایکه 

و تحلیرل   روش همبسرتگی پیرسرون   برای تجزیه تحلیرل داده هرا از   .شد دهینمره ) کاملا مخالفم تا کاملا موافقم از(

استفاده شده است نتایج تحقیرق حراکی از آن اسرت کره متغیرهرای       26نسخه  SPSSنرم افزار  با رگرسیون چندگانه

رهرا  جذب گردشگر تاثیر دارنرد ولری میرزان میرانگین ایرن متغی     رسانه های جمعی، اینترنت، دهان به دهان و سایر بر 

بیشترین میزان و متغیرر سرایر در کمتررین میرزان      ،کمتر از حد متوسط می باشد. همچنین متغیر رسانه های جمعی

 قرار دارد.

 واژگان کلیدی

 ، اینترنتگردشگری، تبلیغات، رسانه ها
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