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 چکیده
 دارانیخر دیبه خر متصمی در فرش دستباف یابیبازار ختهیآمعوامل  بندیتیو اولو یابیپژوهش به ارز نیر اد

و پرسشنامه  ایفرش دستباف در استان کرمان پرداخته شده است. اطلاعات پژوهش با استفاده از منابع کتابخانه

به  میدر تصم یابازاریب ختهیعوامل آم ریتأث یاست و به بررس سؤال 33شده است. پرسشنامه  شامل  یآورجمع

 یریگجهت ثیو از ح یفیپژوهش از نوع توص نای. است پرداخته کرمان استان در فرش دستباف دارانیخر دیخر

پژوهش  نیا یجامعه آمارانجام شد.  یهمبستگ یاست؛ که با استفاده از استراتژ ایتوسعه_یدر هدف کاربرد

بر  ینمونه آمار حجم اندازه. بودند داشتند؛ کرمان استان در فرش دستباف دیه خرکه علاقه ب یو کسان دارانیخر

حاصل از  هایداده تیدر نها ؛شد نییساده تع یتصادف یرگینفر شد و از روش نمونه 331اساس فرمول کوکران 

 اسپیاس افزارنرم قیپرسشنامه از طر جیشد. نتا آوریجمع 11/1/1315تا  11/3/1315 زمانی پرسشنامه در بازه

رابطه  دیبه خر متصمی و فرش دستباف یاببازاری ختهیعوامل آم نینشان داد که ب هاافتهیشد.  لتحلیوهیتجز

اصالت  بیکرمان به ترتدر استان  فرش دستباف یابیبازار ختهیعوامل آم تیو اولو تاهمی و ؛دارد وجود داریمعنا

 حاصل شد. عیترف و متیق، عیتوز، محصول، یو هنر یخیتار

 

 یاصالت هنر، عیترف، عیتوز، متیق، محصول، فرش دستباف یابیبازار ختهیآم، دیبه خر میتصمکلیدی:  گانواژ

 یخیرتا و

 

 مقدمه -7
. است داشته نقش آنان هنر و تمدن، فرهنگ در صنعت_هنر نای و اندبوده آشنا فرش دستبافبا  یمتماد هایقرن انیرانیا     

مرمت و ، یطراح، گرفته تا بافت یو رنگرز یسندگیر، یو مشاغل مرتبط به آن از دامدار بافیدر فرش رانیردم ااز م یاربسی

باور اشتباه در  نای به توجه با .است خورده گره صنعت_هنر نیبه ا یرانیا یانوارهااز خ یاریبس شتیمعفروش دخالت دارند و 

-گاه یوجود ندارد و تنها بازخوان رانای مردم به دستبافدر شناساندن فرش ذاریگهیسرما یبرا یضرورت، که کنندگاندیتول نیب

که در  یجوان کشور و آمار جوانان تیبه جمع نگاهیسو گریدو از  کند؛یم تیکفا انیرانیا یبرا یهنر یکالا نیا هایارزش گاهبه

را  یپرداختن و توجه به بازار داخل تیاهم، شوندیوب مبالقوه فرش محس انیخانواده قرار دارند و مشتر لیآستانه ازدواج و تشک

 (31: 1333، یو مارالان ی.)فرجسازدمی ترافزون

                                                           

بازاریابی در تصمیم به خرید خریداران بندی عوامل آمیختهاولویت »نامة کارشناسی ارشد نگارنده اول با عنوان این مقاله برگرفته از پایان  -1

در  خلیقعلیرضا عبدالحسینی دشعاری و دکتر محمدرضا نوروزی و به مشاوره استادو به راهنمایی دکتر علی ون «استان کرمان دستباففرش

 بریز است.تدانشگاه هنر اسلامی 


