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  چكيده

در سايه گسترش جهاني سازي اقتصاد و رونق بازارهاي مالي ، انتقال سرمايه از طريق دولت ها 
سرعت بالاي جهاني سازي اقتصادي و مالي، از يكسو اعتقاد به . كار بسيار ساده اي شده است

ديگر ايجاد يك سازمان كيفري  وجود اين فرآيند بي سابقه تاريخي را موجب شده و از سوي
اعتقاد راسخ به اين امر سبب گمراهي و . فوق العاده موفق و مطلوب را تقويت كرده است

خطاي فاحش بسياري از رهبران سياسي جهان شده است و آن ها به تبعات بعضا منفي جهاني 
ي ب د قرار دادهت الشعاع سلطه خوسازي  مالي كه تقريبا تمام روابط انساني و اجتماعي را تح

اين مسئله، رشد فزاينده جرايم اقتصادي سازمان يافته و گسترش انتقال . توجه نموده است
دارايي هاي نامشروع در سطح جهان را با هدف تغيير هويت اين دارايي ها از طريق به گردش  

به آنها  مقالهآوردن آن ها در سرمايه گذاري هاي مشروع به همراه دارد كه لازم است در اين 
  .اشاره شود تا همگان  اطلاعاتي راجع به اين مطلب داشته باشند
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