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  چکیده
مسئولیت اجتماعی و تصویر  براساسشهرت شرکت  برثیر آگاهی از بازاریابی سبز این پژوهش بررسی تأهدف اصلی 

ثیر آگاهی از بازاریابی سبز بر که میزان تأ استباشد. این پژوهش در پی پاسخگویی به این سوال میشرکت محصول 
 پژوهشي آمار جامعهباشد. (مسئولیت اجتماعی، اعتبار شرکت و تصویر محصول)، چگونه می پژوهشروي متغیرهاي 

 نیا درنمایند. از محصولات مربوط به شرکت کاله استفاده میدر سطح شهرستان رشت مشتریانی است که  هیکل شامل
ها از پرسشنامه آوري دادهمنظور جمعبه .است شده استفاده ) N=360، (مورگان براي تعیین حجم نمونه جدول از راستا

 لفه،بررسی چهار مؤ به که بوده) هیگو( سؤال 22 شامل پرسشنامه نیاتعدیل یافته و خود ساخته محقق استفاده گردید. 
ی ئایپای بررس همچنین جهت .پردازدیمهی از بازاریابی سبز، مسئولیت اجتماعی، تصویر محصول و  شهرت شرکت آگا

 بای فیتوصي هاآماره از ها،نمونه از آمده بدستي هاداده لیتحل .است شده استفاده کرونباخي آلفا روش از پرسشنامه،
 شده انجام 8.80 لیزرل افزارنرم از استفاده با معادلات ساختاري سازيمدل روش و SPSS 18ي آمار افزارنرم از استفاده

آگاهی لفه مؤ هاي بازاریابی سبز،در شاخص نشان داد که ،هاي بازاریابی سبزشاخص به مربوطي هالفهؤمي بندرتبه .است
 قرار رتبه نیترنییپا در) 53/4 نیگانیم با( لفه مسئولیت اجتماعیمؤ و رتبه نیبالاتر در) 58/4 نیانگیم با( از بازاریابی سبز

 تأثیرهاي برازش مدل پیشنهاد شده، در همه فروض (نشان داد که شاخصنیز ها نتایج حاصل از آزمون فرضیه .گرفتند
بازاریابی سبز بر تصویر محصول آگاهی از  تأثیر)، S , 36/5=t=  497/0بازاریابی سبز بر مسئولیت اجتماعی (آگاهی از 

)280/0  =S , 46/8=t ،(تأثیر ) 548/0مسئولیت اجتماعی بر اعتبار شرکت  =S , 74/4=t ،(مسئولیت اجتماعی بر  تأثیر
)،  ابزاري مناسب S , 36/5=t=  497/0تصویر محصول بر اعتبار شرکت ( تأثیر) و S , 72/3=t=  108/0تصویر محصول (
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