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 هچکید
:ضمن  بزرگ یاطلاعات بر واکنش بازار به تصاحب شرکت ها ینترنتیا ینقش افشا یبررس قیتحق نیهدف ا

 شده در بورس اوراق بهادار رفتهیپذ یگذاران آگاه در شرکتها هیسرما نیب یبر نقش رقابت اطلاعات دیتاک

شده در بورس اوراق بهادار تهران و قلمرو  رفتهیپذ یشرکتها قیتحق نیا یمکان قلمرو تهران بوده است.

آن از  یاست که داده ها یبردکار قیتحق کیحاضر  قیبوده است. تحق 1395تا  1391 نیب یسالها یزمان

 ینترنتیا ینشان داد افشا جینتا. باشدیم"ییاستقرا"است. روش تحقیق از جهت منطق اجرا  ینوع کم

 نیب یاست.به علاوه سطح رقابت اطلاعات گذارریبزرگ تاث یاطلاعات بر واکنش بازار به تصاحب شرکت ها

زرگ ب یاطلاعات و واکنش بازار به تصاحب شرکت ها ینترنتیا یافشا نیگذاران آگاه بر روابط ب هیسرما

و  قیتحق یشده در چارچوب نظرپژوهش با مستندات اشاره نیآمده در ادستبه جینتا گذار است. ریتاث

 مطابقت دارد. یمال اتیادب

 گذاران آگاه هیسرما ،یتصاحب، واکنش بازار، رقابت اطلاعات ،ینترنتیا یافشا :یدیکل یهاواژه
 

 بیان مسالهه و مقدم-1
 افزایش یافته حدی به جهانی رقابت امروزه. است ها ادغام شرکت و اکتساب استراتژی سطح شرکت، هایاستراتژی از یکی

 ابزارهای از استفاده با هاشرکت شود. آن نمی رشد و دوام موجب تنهایی به بنگاه، قوت نکات و درونی کارایی بر تکیه که است

 تهدیدهای مقابل در گروهی افزایی هم با هاشرکت کنند. می استفاده برداری یکدیگر، بهره قابل ترکمش های جنبه از ترکیب

 ها شرکت ادغام و تصاحب و معاملات خرید انجام و منابع ترکیب ابزارهای پویایی اقتصاد، علم کنند. می ایستادگی محیط رقابتی،

 توجیه هایگذاریسرمایه در بالا وری بهره با و کارا صورت به که است سرمایهآزاد  جریان نشانگر امر، این زیرا. داند می مفید را

 (.1388یابد )عارفی،  می تخصیص پذیر

های جدید، اثربخشی کم تبلیغات، اهمیت یافتن تبلیغات دهان به دهان به خصوص در فضای حرکت مشتریان به سوی رسانه

های های کم نظیر فضای مجازی در ایجاد و توسعه ارتباطات، ظرفیت ، فرصتمجازی، دسترسی به انبوهی از مخاطبان و بازارها

های اجتماعی در ارایه و فروش محصولات، تقویت برند و.... از جمله مهمترین تاثیرات شبکه های اجتماعی در عرصه بستر شبکه

 (.1391)جوادی نیا و همکاران،  تجارت است

هایی که از رسانه های اجتماعی برای اطلاع رسانی شرکتی نشان داده اند جتماعا یهارسانهیقات انجام شده در حوزه تحق

( نشان 2015) 1و همکارانی ل ین،علاوه بر اخود می شوند.  گذارانیهبا سرما یکاهش عدم تقارن اطلاعاتکنند باعث استفاده می

 یتواند راه موثر برا یگذاران م یهشبکه بزرگ از سرما د برای یکاخبار بهای اجتماعی برای افشای داده اند که استفاده از رسانه

 ی با سرمایه گذاران باشد. اطلاعات تقارنعدم سریع  کاهش یقاز طر یهاول یمنف ها در تقلیل واکنششرکت
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