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 چکیده 

هدف شننناسننایی ویهای های عملکردی رازار ایرانی، رظ منبور رهره ایری در کاررری های نویا تجاری شننهرها   

صول رازارهای          شکل عملکردی در رازارهای ایرانی، و هم چنیا میزان کارکرد ا سی چگونگی حل م شنا ست. راز ا

ایرانی در نمایشگاه های موجود، سوال های تحقیق است. روش تحقیق کیفی روده، کظ را ارزار مطالعظ کتارخانظ ای    

ست. ویهای های پنج        شت عوامل مطلوریت عملکردی در رازارهای ایرانی پرداختظ شده ا شت میدانی رظ رردا و رردا

شاه مورد مطالعظ ق    صفهان، یزد و کرمان سان رظ عنوان محور طراحی    رازار تبریز، تهران، ا ست. توجظ رظ ان رارارفتظ ا

راسننتظ ها، عرک کم راسننتظ ررای تاکید رر رعد طولی هر راسننتظ، و نیاز رظ محل هایی ررای اسننتراحت مهم تریا   

  عوامل ررای تعدیل خستگی و ملال آور رودن رازدید از نمایشگاه ها روده است.
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 مقدمه -6

رازارهای سنتی را سارقظ درینظ و را ساختار و رافتی کها از اذشتظ تا امروز، کانون شکل ایری فعالیت های افتصادی و اجتماعی 

(. ایا در حالی 1311اهری، (. رازار نبام حیات شهری را تغذیظ میکند و تداوم می رخشد )11، 1311روده اند )رهزادفر و همکاران، 

است کظ رسیاری از رازار های سنتی رظ صورت متروک و نیمظ متروک در آمده است. در فضاهای شهری جدید نیز، مراکز خرید 

(. رناررایا جلوایری از ارزش 33، 1331جذاریتی آن چنانی ررای شهروندان نداشتظ و اغلب جنبظ اقتصادی یافتظ اند )مجتهدزاده، 

(. پس اهمیت پهوهش حاضر 1332مکان هایی از ضرورت های طرح ها و ررنامظ های شهری می راشد )نسترن و همکاران،  ها چنیا

در رهبود زندای انسان مستتر است کظ خود ناشی از وضعیت حاکم رر کالبد فیزیکی رازار، و شیوه مواجهظ را مخاطب در رازار، 

 نمایشگاه ها و مراکز تجاری است. 

یاران های امروزی را کاررری تجاری امکان مقایسظ کمیت و کیفیت )قیمت( رظ راحتی ررای خریدار امکان پذیر نمی در اکثر خ

راشد. اهگاه خریدار راید مسافتی طولانی را ررای انتخاب مناسب اجناس مورد نبر خود طی نماید. رسیاری از ایا فضاهای شهری 

(. نمایشگاه های متحرک، کظ مصطلح رظ 1314نگی شهروندان نیستند )پورجعفر، مدرن معاصر جوارگوی نیازهای اجتماعی و فره

( عدم وجود مکان هایی 1(، نیز واجد ایا مشکلات است. رازدیدکننده رظ دلایلی همچون: Fox, 2010نمایشگاه های موقتی هستند )

وه حرکت انسان در میان غرفظ ها و تعریف نامطلوب ( عدم توجظ کافی رظ نح2ررای استراحت، تغذیظ و تفریح در ارتباط را نمایشگاه؛ 


