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گذاری های سرمایهفرصت رابطهکنندگی رقابت در بازار محصول بر تعدیل نقش

 بهینهگذاری سرمایه با 
 

 2مجتبی مطلبیان و 1خدیجه مظفری
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 چکیده

گذاری آن بستگی دارد. از د اقتصادی به سرمایهانجام سرمایه گذاری برای هر واحد اقتصادی امری ضروری است زیرا حیات واح

ها از اهمیت بیشتری برخوردار است. لذا هدف آنجا که در کسب منابع مالی محدودیت وجود دارد. لذا کارا بودن سرمایه گذاری

اکارایی و گذاری بر نهای سرمایهکنندگی رقابت در بازار محصول بر تأثیر فرصتنقش تعدیلاز انجام پژوهش حاضر بررسی 

بنابراین تعداد شش فرضیه تنظیم شد. جهت  است. های پذیرفته شده در  بورس اوراق بهادار تهرانگذاری شرکتکارایی سرمایه

 1831های شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در فاصله سال 101های پژوهش از اطلاعات مالی جمع آوری داده

جهت تجزیه و تحلیل داده ها از مدل رگرسیونی به روش داده های تلفیقی استفاده شد. به منظور  استفاده شده است. 1831تا 

ها یه سه دسته کارا، بندی، شرکتگذاری از مدل بیدل و همکاران استفاده شد سپس از طریق چارکمحاسبه کارایی سرمایه

 -گیری رقابت در بازار محصول از شاخص هرفیندالزهگذار تفکیک گردید. همچنین جهت انداگذار و کم سرمایهبیش سرمایه

گذاری تاثیر منفی دارد. گذاری بر ناکارایی سرمایههای سرمایههرشمن استفاده شد. نتایج پژوهش بیانگر این است که  فرصت

ز آن است که گذاری تاثیر مثبت دارد. دیگر یافته های پژوهش حاکی اگذاری بر کارایی سرمایههای سرمایههمچنین فرصت

 کنندگی مثبت دارد. گذاری نقش تعدیلگذاری بر ناکارایی و کارایی سرمایههای سرمایهرقابت در بازار محصول بر تاثیر فرصت
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